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tendéncias

Este material € uma curadoria Globo em parceria com a Oxygen sobre temas na
esfera do comportamento do consumidor, que devem ser destaque em 2025 e
que sdo transversais a todos os setores de anunciantes
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Esse documento foi construido

a partir do mapeamento e andlise dos principais

relatérios e estudos de tendéncias globais mais
recentes e coberturas de grandes eventos
mundiais disponibilizados no mercado, além de
artigos e reflexdes divulgados por veiculos

brasileiros e especialistas.
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Aregido Norte é a mais jovem entre as demais, com 25,2% de sua

populagdo com até 14 anos, seguida pelo Nordeste, com 21,1%.

@
rafia 92% wurees
O Sudeste e o Sul tém estruturas mais envelhecidas, com 12,2% e

A populagdo brasileira 480/0 HOMENS

alcangouem 2024 a
marcade 212,6
milhées de pessoas
segundo dados
divulgados pelo IBGE

Distribui¢do regional
de acordocom o Censo
2022 do IBGE:

42,7 milhdes de
pessoas (20,1% do
total do pais) estdo
concentradasem
15 cidades

12,1% de pessoas com 65 anos ou mais, respectivamente.

56% da populagdo brasileira se declara negra (pretos+pardos).

% Populagdo Indigena Populagdo Quilombola
X : : (X X ] : 27%
XXX XX] nordeste (] ~ [ ] ~
R I T 1,7 milhdo 1,3 milhao
8%  eeescees Populagdo residente em Favelas
centro-oceste [ RN NN N ]
eeeee oy 47%
L sudeste o ~
B35 16,4 milhoes
) 151% Classe A u Classe B

Classe C Classe DE

Fonte: IBGE, Censo 2022 | Agéncia IBGE, ago/2024 | Globo - Sintonia com a Sociedade - Fotografia do Brasil

Contexto Brasil: Dados Demograficos
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#» Declinio de natalidade global

2 A A queda na taxa de natalidade no Brasil, assim como em outros
Brasil China h P L A
paises do Sul Global, como India e China, € um fenémenorecente

0 em comparagdo com paises mais desenvolvidos.

30 . .

" Estamos comegando a experimentar os reflexos culturais de

10 uma sociedade com uma populag¢do mais envelhecida, familias

menores e redes de apoio reduzidas.

I T T T T T T T T T 1
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023

2 Populagdo do pais vai parar de crescer em 2041
2 V\——-—\ Entre 2000 e 2023, houve um declinio nas taxas de fecundidade e
10

mortalidade infantil, além de um aumento na expectativa de vida.

I T T T T T T T T T 1
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023 A proporgao de pessods com mais de 60 anos deve atingir 37.8%

EUA da populagdo em 2070.

40

0

30

0 A/‘N—_\ ’__\—\_/_,\__\ IBGE projeta que, em 2041, o pais atingird
10

seu méaximo populacional, com

I T T T T T T T T T 1
1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2023 2 2 o 2 5 2 9 9
(] I L

de pessoas

Fonte: Agéncia IBGE (2024)

Fonte: Our World In Data, com dados da ONU

Contexto Brasil: Dados Demograficos


https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41056-populacao-do-pais-vai-parar-de-crescer-em-2041
https://ourworldindata.org/grapher/crude-birth-rate?tab=chart&facet=entity&country=BRA~CHN~IND~ARG~ESP~USA

Apos anos de instabilidade causada pela
pandemia e por tensoes politicas, a
economia do Brasil da sinais de
crescimento.

No entanto, os pregos altos e a
concentragao de riqueza entre poucos
continuam a ser uma barreira
persistente na vida do brasileiro comum.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

O PIB cresceu

- o °
Salario:
+ 26% afirmam que cobre os
3 '} 7 0/0 4 [ 8 30/0 gastos com tranquilidade
tranquilidade o/
Estimativa de crescimento da Ainflagéo oficial do pais para poucos, 36 %o dizem que cobre qsb
economia do Brasil em 2024 (IPCA) fechou 2024 acima aperto para eSpesas, porem sem sobras
do limite maximo da meta muitos - 20% relatam que paga

Os setores da indistria
(com previsdo de altade
3,5%) e de servigos (3,3%) + 18% declaram que n&o é o
impulsionaram esse suficiente para cobrir o basico
crescimento

estipulada pelo governo apenas as contas bdsicas

Fonte: Ministério da Fazenda (2024); AgénciaBrasil (jan/25) Fonte: “Oimpacto da vida financeira dos brasileiros no consumo”, MindMiners (2024)

Concentracgao
deriqueza

Os 10 paises mais desiguais do mundo

S
&
L)

10% dos mais ricos detém
75% do dinheiro do mundo

Desenvolvimento econdmico desigual,
acesso limitado & salde e d educagdo de
qualidade, e disparidade de renda entre as
dreas urbanas e rurais ajudam a explicar

ol
esse cendrio. ®
boo
&

Fonte: "The Countries With the Highest Wealth Inequality”, Visual Capitalist (2024)

Contexto Brasil: Economia


https://www.gov.br/fazenda/pt-br/assuntos/noticias/2024/setembro/ministerio-da-fazenda-amplia-projecao-de-crescimento-do-pib-em-2024-para-3-2
https://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2025-01/inflacao-oficial-do-pais-em-2024-e-de-483-acima-do-limite-da-meta
https://mindminers.com/blog/o-impacto-da-vida-financeira-dos-brasileiros-no-consumo-2/
https://www.visualcapitalist.com/countries-most-wealth-inequality-in-2023/
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= O cendrio para 2025

expectativa dos brasileiros sobre a

Saldrio minimo no Brasil em 2025 econdmica do pais para os proximos meses:
Noticias Brasil Internacional Economia SaGde Ciéncia Tecnologia Videos BBCLé R$ 1 . 51 8 ir(] me|horqr 330/0
Me’SI{lO Cqm aumento real do ficara estavel 37%
salario minimo, poder de compra R$ 106 maior do que o de 2024, .
do brasileiro seguira estagnado até e correspondente a um reajuste RRiorar i

2026, mostra estudo de 7.5%.

ndo opinaram

Fonte: BBC News Brasil (jan/25)

Fonte: DataFolha (jan/25)

Desaceleragdo do crescimento econdmico.

Com o délar nas alturas e a perspectiva de
continuidade da alta do prego dos alimentos este
ano, ndo deve haver aumento do poder de

compra do brasileiro em relagdo ao prego da , Senado

cesta bdsica, aponta estudo da consultoria LCA = FOLHA DE S.PAULO Q = r_‘“pf‘:”w‘”mQ'Se”ado"eg'br’ meflerias » 202312112 4

dintelligence. E o cendrio néo muda em 2026, etk Brasil é confirmado como sede da COP 30 em 2025
quondo o poder de compra dos brasileiros seguiré economia ) energialimpa casaprépria délar bolsae empresas < 12 de dez. de 2023 — Brasil é confirmado como sede da COP 30 em 2025.
estagnado e abaixo do nivel pré-pandemia. FOLHAJUS INTERNET

Isso ajuda a explicar algumas insatisfagdes dos . ”

brasileiros com a economia, mesmo num cendrio STF deve ]U-lgar acoes sobre bEtS’ marco AggoaGor

de desemprego na minima histérica e renda em da internet e trabalho para apps em 2025 Brasi.iﬁﬂ";f:;ﬁ;;gg"ﬁt}j’do Brice a parir deste 1* de janeko

1 de jan. de 2025 — Ao longo de 2025, Pais estara a frente do foro reforgando o compromisso por

alta, dizem andlistas. Pauta dos ministros para o ano inclui ainda publicidade de

alimentos nocivos, emendas e temas tributarios

uma governanga global mais sustentavel e inclusiva, ...

Fonte: BBC News Brasil (jan/25)

Contexto Brasil: Economia


https://www.bbc.com/portuguese/articles/c2dx915j3x6o
https://www.bbc.com/portuguese/articles/c2dx915j3x6o
https://datafolha.folha.uol.com.br/opiniao-e-sociedade/2025/01/brasileiro-esta-menos-otimista-sobre-2025-do-que-na-passagem-para-2024.shtml
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Engajamento profissional Por que engajam

+ 83% se identificam como
Cinco aspectos definem o engajamento dos colaboradores: identificagdo; trabalho que exercem

autonomia; capacidade de gerar impacto; tempo que o profissional dispde

P . . . + 77% sentem que estdo gerando
para exercer o 6cio criativo; tamanho e poder de decisdo de sua equipe.

um impacto positivo

Engajamento por geragao Por que ndo engajam

Baby boomers _ 65 - 25% se sentem insatisfeitos por
X _ 52 ndo possuirem tempo para exercer

o 6cio criativo

witennicte | 49
+ 20% estdo insatisfeitos por ndo
z 49 participarem de equipes com poder
de decisdo

+ 14% pela falta de autonomia

Fonte: “O que confere significado ao trabalho dos brasileiros?”, VocéRH (2024)

Desafios antigos, como a disparidade

salarial entre género e raga, e novos, o $ d 5 2 (o) 5 60
como o regime de trabalho hibrido e o q / (o) /O
engdjdmento na atividade PrOfiSSiOﬂGl. q u e sta o dos brasileiros estdo das empresas no Brasil

compaem o cendrio de dilemas que insatisfeitos com o saldrio consideram a remuneragdo
I atual. Esse nivel de insatisfagdo como o fator maisimportante
marcaram 2024 e que precisam ser & de 42% na média mundial para atrair candidatos

enderegados em 2025.

Fonte: “Maioria dos brasileiros estainsatisfeita com salario atual”, Meio&Mensagem (2024)

ContextoBrasil: Trabalho


https://www.meioemensagem.com.br/comunicacao/insatisfacao-com-o-salario
https://vocerh.abril.com.br/futurodotrabalho/pesquisa-fvg-indica-o-que-confere-significado-ao-trabalho-dos-brasileiros#google_vignette
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m» Disparidade salarial

O mercado de trabalho ainda
remunera melhor homens e
pessoas ndo negras

Uma mulher
recebe, em média,

70,1°/o

do saldario de um homem

Fonte: Ipsos - “Relatério de Transparéncia e Igualdade Salarial
de Mulheres e Homens” (2024)

10

principais motivos
pelos quais os
brasileiros pediram
demissdo

Fonte: "10 principais motivos para um brasileiro pedir demiss&o”, VocéRH (2024)

Diferenca média de ganhos entre negros e ndo negros

R$5.718

Homens

R$ 3.844

@® Nado negros

36,5% Tinham outro emprego
emvista

32,5% Baixo saldrio

24,7% Falta de reconhecimento
profissional

24,5% Tiveram problemas
éticos com a forma de trabalho
da empresa

23% Estresse

R$ 4.452

Mulheres

R$ 3.041

Negros Fonte: Agéncia Gov

21,7% Tempo de locomogdo
entre casa e trabalho

18,6% Buscam por outro tipo
de trabalho

16,2% Problemas com a chefia
imediata

15,7% Inexisténcia de flexibilidade
dajornada

9,1% Para cuidar de algum
membro da familia

Trabalho hibrido

O trabalho hibrido pode ser
adotado de forma lucrativa
pelas empresas, dado seu efeito
na reduc¢do da rotatividade dos
funcionarios.”

— Nick Bloom, professor de economia da
Universidade de Stanford e especialista em home
office, em conclusdo de pesquisa sobre trabalho
hibrido, realizada com 1.612 funciondrios da
agéncia de viagens online Trip.com

Principais resultados do estudo na
Trip.com:

+ Aumento na satisfagdo do trabalhador

+ Redugdo no nimero de demissdes
voluntdrias em 33%, em média

+ Nd&o houve alteragdo no desempenho dos
funciondrios que aderiram ao regime hibrido

Fonte: “Hybrid working from home improves retention without damaging performance”, Nature (2024)

Contexto Brasil: Trabalho


https://www.nature.com/articles/s41586-024-07500-2?utm_medium=Social&utm_campaign=nature&utm_source=Twitter#Echobox=1718208515
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2024-03/Relat%C3%B3rio%20de%20Transpar%C3%AAncia%20e%20Igualdade%20Salarial%20de%20Mulheres%20e%20Homens%20-%201%C2%BA%20Semestre%202024-2.pdf
https://vocerh.abril.com.br/mercado-vagas/10-principais-motivos-para-um-brasileiro-pedir-demissao?utm_campaign=feed&utm_medium=referral&utm_source=later-linkinbio#google_vignette
https://agenciagov.ebc.com.br/noticias/202409/mais-de-50-mil-empresas-relatorio-transparencia-salarial-mulheres-e-homens

Q

=
75%

dos empreendedores
tém até 44 anos

75%

das mulheres abriram
a propria empresa ha

mais de 2 anos
Entre a necessidade financeirae o 8 oo /
sonho de ter o proprio negécio, alguns (0
numeros explicam como o Brasil se ganham até sels

tornou um pais de empreendedores.

saldarios minimos

Fonte: Sebrae | “Brasil tem 42 milhGes de empreendedores, diz estudo”, Poder360 (2024) | Global Entrepreneurship Monitor - “GEM 2023/2024 Global Report”
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i

o)

AT

69%

tém ensino médio
completo

O Brasiltemcercade 4
milhoes de empreendedores
com mais de 60 anos
segundo o SEBRAE

de 2012 a 2023: +42%

53%

taxa de informalidade
entre os trabalhadores
com 60+ anos

Fonte: IBGE/PNAD

40,2%
Mulheres

59,8%
Homens

Principais atividades econémicas
das empresas abertas em 2023

+ Atividades de atengdo ambulatorial

executadas por médicos e
odontélogos

- Servigos de escritorio e apoio

administrativo

- Restaurantes e bares

- Atividades de profissionais da area

de salde (exceto médicos e
odontélogos)

- Comércio de vestudrio e acessérios

Fonte: “Veja os 10 setores mais escolhidos por quem abriu
micro ou pequena empresa em 2023", Exame (2024)

Contexto Brasil: Empreendedorismo


https://exame.com/bussola/veja-os-10-setores-mais-escolhidos-por-quem-abriu-micro-ou-pequena-empresa-em-2023/
https://www.poder360.com.br/poder-empreendedor/brasil-tem-42-milhoes-de-empreendedores-diz-estudo/
https://www.gemconsortium.org/reports/latest-global-report

@®globo
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B As 12 startups brasileiras a unicornio

Segundo o portal Startups, das 100 startups latino-americanas com maior chance de crescimento,

50 sdo brasileiras. Entre as Top 20 do mercado latino, 12 sdo do Brasil.

Blip

Plataformade

®blip

Petlove
Petshop online

petlove*

Origo Energia

Energiasolar

orige,.

. Omie
@f@]_ ’“ﬁj@ Fintech

Fonte: “As 12 startups brasileiras aspirantes a unicérnio, segundo o Distrito”, Startups (2024)

Inteligéncia Artificial

cerce

o’ buser

crmbonus=

Cerc
Fintech

Solfacil
Energiasolar

Buser
Mobilidade

CRM&Bonus
Martech

QITeECH

W STARKEANNK

TRACTIAN

PAMottu

Ql Tech
Fintech

Stark Bank
Fintech

Tractian
Monitoramento de
equipamentos
industriais

Mottu
Locagdode
motocicletas para
entregadores

Motivacoes
divergentes

Profissionais autonomos desejam
carteira assinada, enquanto muitos
sonham com o proprio negécio

67% dos profissionais autbnomos gostariam
de ter trabalho com carteira assinada

55,1% se tornaram auténomos

por vontade prépria

44,9% por necessidade

Fonte: “Trabalhadores autdnomos: quem s&o e o que pensam”, FGV Ibre (2024) - A pesquisa
ouviuas motivagdes de quemja é profissional auténomo

Ter o proprio
negocio”

E o0 segundo maior sonho
de muitos brasileiros

61% Vigjar pelo Brasil

60% Ter o proprio negdcio
54% Comprar a casa propria
54% Comprar um automoével
49% Viajar para o exterior

“Quais os grandes sonhos dos brasileiros?”, Estado de Minas (2023), com dados
do Global Entrepreneurship Monitor (GEM)

Contexto Brasil: Empreendedorismo


https://startups.com.br/negocios/as-12-startups-brasileiras-aspirantes-a-unicornio-segundo-o-distrito/
https://www.em.com.br/app/colunistas/trends-talks/2023/05/25/noticia-trends-talks,1498204/quais-os-grandes-sonhos-dos-brasileiros.shtml
https://blogdoibre.fgv.br/posts/trabalhadores-autonomos-quem-sao-e-o-que-pensam#:~:text=Os autônomos sem vínculo formal,como mostrado na Tabela 1.&text=100%-,Fonte: Pesquisa Nacional por Amostra de,Contínua (PNADC), IBGE

@®globo

Protagonista de um dos principais
mercados digitais no mundo, o brasileiro
bate recorde em download de aplicativos e
trilha uma curva crescente de consumo
online em plataformas digitais.

Fonte: Data.ai - “State of Mobile 2024" | IBGE, Censo 2022

Brasil.
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O acesso @ @
dinternet :

chegaa 89% Brasilé0o4°pais  Brasilé 011°no
dos moradores no ranking ranking de

de domicilios de downloads dinheiro gasto
particulares no de aplicativos com aplicativos

©

O total de horas
gastas emlojas
online cresceu
49% nos ultimos 2020 2021 2022 2023
3anos,noBrasil @

Fonte: Data.qi - “State of Mobile 2024"

Contexto Brasil: Mercado Digital


https://sensortower.com/state-of-mobile-2024
https://sensortower.com/state-of-mobile-2024

@®globo

¢ao '~

Em uma ponta, mais de 30% dos
brasileiros ndo tém o ensino
fundamental completo. Na outra, ha
uma queda no interesse por cursos de
pos-graduacgdo. Esse é o retrato
preocupante da educacgdo no Brasil,
mas pode representar oportunidades
para a colaborag¢ao intersetorial.

Fonte: IBGE - Pnad Continua (2024)
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Grau de escolarizacdo de
pessoas com 25 anos ou mais

I <75 superior completo
- 4,2% Superior incompleto

30,6% Médio completo
5% Médio incompleto
7.5% Fundamental completo
incompleto
- 6% Sem instrugdo

20%

das pessoas entre 15 e 29 anos
nao trabalham e nem estudam

Por raga

® 48%entreospretos e pardos

tém ensino médio completo

PY 62% entre os brancos tém ensino

médio completo

Por género

52% entre os homens tém
ensino médio completo

P 56% entre as mulheres tém
ensino médio completo

Contexto Brasil: Educagéo


https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/media/com_mediaibge/arquivos/baf49b4ab43ec70bcba5f01d7f512ffd.pdf

Fonte: “Quai

@®globo

A retomada do Ministério da Cultura e
o aumento no investimento via Lei
Rouanet se mostram essenciais ndo

apenas para o desenvolvimento
cultural, mas também paraa
movimentag¢do econdmica do pais.
O desafio para marcas e empresas é
equilibrar os focos de investimento
entre as diferentes regioes do Brasil.

do as empr que mais ir m cultura no Brasil”, Valor Econdmico (2024)
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R$ 2,3
bilhoes

foio total dos
investimentos
realizados por meio da
Lei Rouanet, em 2023

R$ 972

foio valor investido
diretamente pelo
Ministério da Culturq,
em 2023

milhoes

As expressoes culturais
mais contempladas nos
projetos aprovados foram:

26% Artes cénicas

25% Mausica

13% Artes visuais

13% Museus

8emcada10 2% .’. "
brasileiros declaram Norte , 3000000 6%
: eeo00000000
ter orgulho do pais eoooooocoooeosee Nordeste
000000QCOOCOQCOOO0OO0®
00000000000000000
e00000e000OOOOO®
XXX XXX
O XXXEXXXXX
2% X XXXEKXKXK)
- XXXXEXXXK
Centro-Oeste seoo0be /6%
Norte e Nordeste sdo . : : ; ®e® Sudeste
as regides mais Reglao Sudeste PP
Ih 88% 14%
orgulhosas (88%) concentra 76% dos o sm°
Fonte: Globo - Brasilno Espelho | Amostra investimentos em

Nacional ABCDE 16+, Base total: 9.994(2023)

cultura no Brasil

Contexto Brasil: Cultura


https://valor.globo.com/eu-e/noticia/2024/07/31/quais-sao-as-empresas-que-mais-investem-em-cultura-no-brasil.ghtml?utm_source=Linkedin&utm_medium=Social&utm_campaign=compartilhar
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B® Cultura é pecachave para construcdo de marca

Os profissionais de marketing estdao mais empenhados
do que nunca em construir marcas através da CULTURA

Para se conectar com os
consumidores, as marcas
precisam se integrar a
cultura que os envolve.
Isso significa ir além dos

métodos tradicionais de 8 8 (o) /
publicidade e se envolver 0
com o puablico em um nivel
mais profundo.

Concordam que é mais Concordam que criar Concordam que é dificil
importante do que nunca propriedades de entretenimento saber como conectar suas
que as marcas fagam parte € uma parte importante marcas d cultura.

da cultura. de sua estratégia.

Fonte: Meio & Mensagem - “Dentsu Creative: cultura é pega chave para construgdo de marca”

Contexto Brasil: Cultura
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B Top 5 celebridades mais influentes de 2024

Os nomes que tém o poder tangivel de moldar a cultura, os comportamentos e as opinides no Brasil

Gisele Blindchen

icone da moda e autora de um livro

de gastronomia saudavel, destaca-

se por seu estilo de vida e influéncia
na @reada sadde.

Scorede
influéncia:

133 pontos

J

Rebeca Andrade

A maior medalhista da histéria do
Brasilinspira por sua dedicagdo,
forga e paixdo pelo esporte.

132 pontos

Liniker

Cantora e compositora, Liniker
celebra a pluralidade cultural do
Brasil, personifica valores da
comunidade LGBTQIAPN+ e
acumula grande sucesso em sua
carreiramusical.

131 pontos

Jout Jout

Youtuber e influenciadora
digital, seus videos sobre feminismo,
relacionamentos e
autoconhecimento continuam
relevantes e acessiveis online

130 pontos

A cantora e compositora fomenta
jornadas de descoberta e
empoderamento, inspirando
comunidades com sua voz e talento.

129 pontos

Contexto Brasil: Cultura

O score de influéncia € calculado com base na correlagdo entre o quanto uma celebridade influencia as pessoas e mais de 40 atributos, como
confianga/credibilidade, beleza e engajamento em causas sociais e ambientais. As cinco celebridades possuem a mesma média de pontuagéo.

Fonte: Ipsos - Toplines Most Influential Celebrities (MIC) 2024 | Fonte: Gisele Biindchen - Foto: Kevin O'Brien - site Oglobo.globo.com. Rebeca Andrade - Foto: Ricardo Bufolin/CBG - site Oglobo.globo.com. Liniker - Foto: Foto: Hick Duarte - site https://revistamarieclaire.globo.com/ |


https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/publication/documents/2024-08/Ipsos_Toplines_MIC_Celebridades_2024_1.pdf

Os Jogos Olimpicos de Paris concentraram
a atengdo do publico brasileiro e
reacenderam “o melhor de n6s”, em sintonia
com o convite dos canais Globo e Sportv.
Novos idolos nasceram e novos estimulos
ao esporte foram resgatados.

Fonte: Okiar & QuestionPro - Relatério “Olimpiadas 2024 - Recall de Marcas e Esportistas, Percepgdes Gerais e Consumo de Transmissdes e Midias” | Foto: Andrew Boyers / Reuters

Olimpiadas 2024

As emogodes e os esportes que conectaram os

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

brasileiros aos Jogos de 2024

Razoes
para
assistir

Os
esportes
mais
vistos

+ 73% para torcer pelo Brasil

+ 40% porque é divertido

- 38% porque o espetdculo & bonito
+ 26% porque sempre assistiu

+ 21% para se emocionar

+ 74% ginastica olimpica
+ 66% futebol

- 56% skate

+ 55% volei de praia

- 52% volei de quadra

\
dos brasileiros
assistiram a algum
evento olimpico
(N J
\
acreditam ser
importante investir
em esportes
. J
\
dos atletas eram
mulheres, nUmero
recorde das Olimpiadas
\ J

Contexto Brasil: Esporte


https://mcusercontent.com/55808863fc971f3198116a524/files/a2ffe116-8ba3-e34a-f082-32d5e1b53339/RELATORIO_OLIMPIADAS_OKIAR_amp_QUESTIONPRO_MARCAS_EMISSORAS_E_ATLETAS_FINAL.pdf

@®globo

B» Olimpiadas 2024:
A reconstrugao do pertencimento

As Olimpiadas de
2024 marcam um
ponto de inflexGo e o
comego deum
processo de
reconstrug¢do do
sentimento de
coletividade e orgulho
nacional

61%

Apontaram Rebeca
Andrade como atleta que
melhor representou o pais

4%

Se emocionaramcoma
performance dos
atletas

Contexto Brasil: Esporte


https://mcusercontent.com/55808863fc971f3198116a524/files/a2ffe116-8ba3-e34a-f082-32d5e1b53339/RELATORIO_OLIMPIADAS_OKIAR_amp_QUESTIONPRO_MARCAS_EMISSORAS_E_ATLETAS_FINAL.pdf
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Contexto BR

Resumo

A populagdo
brasileira alcangou
em 2024 amarca de

212,6 milhoes

de pessoas segundo
dados divulgados
pelo IBGE

Aregido Norte é a mais
jovem entre as demais,
com 25,2% de sua
populagdo com até 14
anos, seguida pelo
Nordeste, com 21,1%
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O Sudeste e o Sul tém 4,83%
estruturas mais
envelhecidas, com
12,2% e12,1% de
pessoas com 65 anos ou
mais, respectivamente.

. .. . Brasilassume a
Ainflagdo oficial do pais presidéncia do
(IPCA) fechou 2024
acima do limite méaximo BRICS
da meta estipulada pelo em 2025
governo

o Mesmo com aumento
°6% do saldrio minimo em
2025 (R$ 1.518, 00),
poder de compra do
brasileiro deve seguir
estagnado

COP 30

em 2025 o Brasil vai
sediar a 309 Conferéncia
das Nagdes Unidas sobre
Mudancgas Climaticas
(em Belém do Parad)

da populagdo
brasileira se declara
negra (pretos+pardos)

O total de horas
gastas em lojas
online cresceu

49% nos tiltimos
3 anos no Brasil

Efeito Trump 2.0

Populagdo residente
em Favelas:

16,4 milhoes

medidas que
impactardo o paise o
resto do mundo

Fonte: IBGE, Censo 2022 | AgénciaIBGE, ago/2024; Data.ai - “State of Mobile 2024”; Agéncia Brasil (jan/25); DataFolha e Folha de SP (dez/24); g1 (jan/25).

Pautas STF

deve julgar em 2025
agdes sobre Bets, marco
dainternet, trabalho via
apps, publicidade de
alimentos nocivos e
questoes tributarias
significativas

Os jogos Olimpicos de
Paris marcam um ponto
de inflexdo e o comego
de um processo de
reconstrugdo do
sentimento de coletivi-
dade e orgulho nacional

emrelagdo a
propria situagdo,

60%

dos brasileiros acreditam
que 2025 sera melhor do
que 2024

Contexto Brasil: Resumo



Fonte: g1(mar/2024); Folha de SGo Paulo (mar/2024).
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Apos 9 anos, o Brasil volta a
subir em ranking da felicidade
divulgado pela ONU

O Brasil subiu cinco posi¢des e aparece agora em 44° lugar.

o H Hm A O Brasil subiu no ranking da felicidade do World
1 e F I N LAN DIA Happiness Report (WHR), iniciativa da ONU, apés

nove anos de quedas ou estabilidade. A andlise
2° -i— DINAMARCA considera o triénio anterior — neste caso, 2021a
2023. O pais ocupa agora a 44° posic¢do, cinco
~ acima de 2023, quando registrou seu pior
L
3° | ISLANDIA desempenho, no 49° lugar. A Gltima vez que o

Brasil havia avangado foi em 2015, alcangando o

. - = 16° lugar, sua melhor marca desde o inicio do
4 1 SUECIA relatério,em 2012.

5° _t'_! ISRAEL AFinlandialidera o ranking pelo sétimo ano

consecutivo, enquanto o Afeganistdo permanece

0 em Ultimo. O relatério avalia a felicidade com
P ’ g -
44 = BRAS"— base em fatores como apoio social, renda, saide,

liberdade, generosidade e auséncia de corrupgdo,

1430 & AF EGANISTAO combinando percepc¢des pessoais e dados

econdmicos e sociais.
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https://g1.globo.com/bom-dia-brasil/noticia/2024/03/20/brasil-sobe-no-ranking-da-felicidade.ghtml
https://www1.folha.uol.com.br/mundo/2024/03/brasil-volta-a-subir-em-ranking-da-felicidade-apos-9-anos-finlandia-lidera-pela-7a-vez-consecutiva.shtml
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B Sentimentos do consumidor 2025

Os sentimentos globais do consumidor foram identificados pela metodologia exclusiva WGSN.

J J

Ociosidade

Dissociagdo

“Desculpe, minha cabega
estava em outro lugar”:em
termos simples, a dissociagdo
€ um processo mental em que
uma pessoa se desconectade
seus pensamentos,
sentimentos, memoérias ou
senso de identidade.

Viver o tempollivre: segundo o
ensaista e cartunista Tim
Kreider, “ociosidade n&o é sair_
de férias, um luxo ou um vicio. E
tdoindispensavel parao
cérebro quanto a vitamina D
parao corpo.”

Fonte: WGSN - “Consumidor do Futuro 2025" | Fotos: [1] Taylor Deas-Melesh for Unsplash; [2] Getty Images; [3: Armin Rimoldi para Pexels; [4] Getty Images
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Aceitagao Radical

Desenvolvido em 1993 pela
psicologaMarsha Linehan, o
conceito de Aceitagdo Radical
descreve o momento em que
percebemos que, apesar de
reconhecer situagdes e emocgdes
dificeis, ndo temos o poder de
mudar arealidade.

Neo-altruismo

Esse conceito tem suas bases no
altruismo puro (definido como
‘djudar alguém sem esperar nada
em troca’), mas chegacoma
adi¢do da ‘alegria empatica’ (uma
emocdo discreta que sentimos
quando vemos outra pessoa feliz).
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Tendéncias de 2025:

Sabendo navegar na
constante impermanéncia

Ao encerrarmos mais um ano, voltamos a ter a
sensacgdo de que o tempo estd passando cada vez
mais rapido. Parte desse sentimento pode ser
explicado pelo fato de que estamos vivendo em
permanente instabilidade, praticamente saindo de

uma crise para entrar em outra, em um cendrio que
tem sido chamado de “policrise”.

Para navegar esses tempos incertos, a melhor saida
é fazer as pazes com a realidade e aprender a viver
nesse estado de impermanéncia. Abracar a
ambiguidade, aceitar a auséncia de respostas
definitivas, acatar a efemeridade como um
fenbmeno da nossa era. Essa mentalidade, porém,
exige jogo de cintura - e isso, nés brasileiros, temos
de sobra. Nossa histéria, se comparada d de outros
paises principalmente no norte global, sempre foi de
altos e baixos; e nossas jovens memorias, marcadas

por inGmeras dificuldades econémicas, sociais e
politicas.

Portanto, se existe um povo capaz de ficar
confortavel no desconforto, em tese somos nés. “Em
tese” - porque ndo esta facil fingir costume e bancar
que sabemos lidar com esse cendrio de
“permadoxos” atual.

Dessa forma, para ajudar na tarefa de planejar
2025, estamos langando um novo estudo de
tendéncias. Afinal - se ndo estd ao nosso alcance
acalmar essa turbuléncia, podemos decidir como
queremos enfrentd-la - e nada melhor do que ter em
mdos os melhores instrumentos possiveis.

Mapeamos os principais temas que na nossa visdo
devem ganhar relevancia em 2025.

Apresentamos aqui um verdadeiro mosaico de
oportunidades, curadas entre centenas de estudos,
relatorios e noticias que passaram pelo nosso radar.
Vocé vai encontrar aqui ideias que podem se tornar
novas possibilidades de negdcios, e quem sabe,
inspirar vocé a ver 2025 com novos olhos.

Fonte: OxyTrends 2025 | IPSOS Flair Brasil 2025 | WGSN



ra economizar
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tendéncids que devem
ser destagqueem 2025

Onipresenca climatica:
da teoria a materialidade

A crise climatica chegou no cotidiano, na cultura e no entretenimento. Com a prevaléncia do tema amplificada
pelas redes sociais, marcas e comunicadores precisardo repensar como interagir com essa realidade.

000
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“A Arvore” (2024): pega de teatro

c e n a . com Alessandra Negrini
® >

reflexos

e reflexoes

na culturae no
entretenimento

Se antes a crise climatica era uma
pauta exclusiva de ativistas

| Coom. s |
ambientais especializados ou dosuem202all] "
— tema de filmes apocalipticos i
estadunidenses, agora o contexto & |

climatico invadiu a cultura popular,
o mundo das artes e os conteldos

nas redes sociais.

Fotos: [1]1Reprodugdo GloboNews; [2] Divulgagdo; [3] Gabinete de Crise do Governo de SP

"AVida no Nosso
Planeta” (2023), série
documental da Netflix

A

Queimadas no estado
de Sdo Paulo,em 2024

“Rompéndo Barreiras: Nosso Planeta” (2021),
série documental da Netflix

Onipresenca climatica: da teoria d materialidade
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Dos conteldos sérios e informativos sobre a
A conversa

crise climatica aos desabafos irénicos sobre

so bre o o frio, a chuva ou calor, o tema saiu da boca

da "mulher do tempo" e foi parar na boca do

[
C I I m d m U d O u, povo — e de formadores de opinido,

po p u Iq rizo u celebridades e influenciadores. O assunto se

tornou undnime no inconsciente coletivo e, de

e co neCtOU alguma forma, criou um senso de conexdao

entre as pessoas.

fs ) futurosensivel

" + 5 :
NESse perfll DA SERIEDADE
“ , - >. p - AO HUMOR
o ser humano viu 1 ) = : o R
ISSO A contacoma
T . @ participagdo ativa de
e decidiu colocar prédio : csletridades. que
. aQ 9 R ¢ inspiram reflexées e
o lugdr das rvores provocam mudangas
relevantes na
sociedade.
Vass Qiez V : o ——

@1 Curtido por pitivieira e outras pessoas @ Q141 V
futurosensivel tenho visto essa trend em pos
estrangeiros e achei que merecia uma versdo [ Q ®

h Q ®

Fotos: Reprodugdo - @brunogagliasso; @marimoon; @meltedvideos; @futurosensivel; @memesbrasil

meltedvideos ®
& informagdo de IA

Q206mil Q264 7 10,2 mil n
h Q ® @

° memesbrasil
Fim Do Mundo

Eu-simplesm...
¥ @eu-simplesment....

Brasil: *40 graus, ar seco,

umidade baixa, vento quente*

Brasileiro: “vou passar um café”

Quasmil Qoo 7

@MDY Curtido por cnbruna e outras pessoas
memesbrasil NOVA PREVISAO DO TEMPO:
poluigdo entre fumaga e queimadas &

h Q ®

. meltedvideos ®
S infonmagdo de (A

LoAey 1
J(quHH‘-I‘v‘n!(hﬂﬂ‘i Nas

Q206mit Q264 Y 10,2mil
206mil Q264 Y 102mil n

A QO ® & @

» mundo.

hasmi Q909 In] smit Q909 7 R

1D Curtido por cnbruna e outr: TEMPO:
mesbrasil NOVA PREVISAO DO TEMPO: {40 entre fumaga e queimadas &8
g3 entre fumaca e queimadas & Q ) ®

r» Q@ & @

h Q ®

UM ASSUNTODE
TODOS

O desabafo coletivo
frente aos incébmodos
corriqueiros do dia a
dia faz a questdo
climatica ser umtema
onipresente.

) curnido por cnbruna e outras pessoas D

terialidade

ama

tica: da teoria

-
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Onipresencacl
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O assunto ndo é de hoje:
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artistas e ativistas
puxam a pauta

Com abordagens diversas, grandes artistas e ativistas da
vanguarda mundial tém se dedicado d questdo climatica,
criando metaforas multissensoriais e didaticas para que
pessoas comuns visualizem os prejuizos iminentes. De outro
lado, as obras tém o potencial de inspirar marcas a
encontrarem caminhos possiveis para agir sobre o tema.

1. Olafur Eliasson
Reconhecido por obras como
‘The Weather Project’ (2003)
e'lce Watch’ (2018), o artista
dinamarqués-islandés explor
aarelagdo entre arte, ciéncia
e ecologia.

\\

A l R

2. Ruben Orozco

O artista mexicano cria esculturas

hiper-realistas que impressionam
o olhar humano. Na obra ‘Bihar’

(que significa "amanha
traduziu o perigo do aquecimento
global.

Fotos: Fotos: [1] The Weather Project; [2] Ice Watch; [3] Bihar; [4] Reprodugdo; [5] It Was Amazon; [6] Natureza Morta 2; [7] Divulgagdo/Instituto Terra

em basco),

4. Jaider Esbell

O premiado ativista e artistaindigena
brasileiro deixou um legado cosmopolita
para a arte do Brasil. Suas obras
conectam, como ‘It Was Amazon’,
espiritualidade e culturaindigena ds
urgéncias do presente.

3. Denilson Baniwa

Expoente nome da arte contempordnea
nacional, o indigena da etnia Baniwa
utiliza diversas linguagens para discutir
colonialismo, resisténcia e ecologia, com
abordagem critica. Acima, a obra
Natureza Morta (2017)

5. Sebastido Salgado

O renomado fotografo mineiro
documentou temas sociais e
ambientais na Amazdénia e ao
redor do mundo. Na questdo
climatica, foi além da prépria
arte: junto com sua esposaq, Lélia
Salgado, restaurou mais de 1.500
acres de terra em Minas Gerais
(acima) e fundou o Instituto
Terra. Em 2023, foi indicado pela
revista Time como um dos 100
lideres globais na agdo climatica,
na categoria "Catalisador".

RIVING HUSINESS
TIME IUMI \IIIV\!\H ACTION

TIME.

i0R)

eh 'M:M
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Clima na .
ele: sentir
para crer

Nd&o foi por amor, e sim pela dor,
que comegamos d hos preocupar
coletivamente com o futuro do
planeta. Como espectadores,
protagonistas ou coadjuvantes,
estamos sentindo a crise climatica
na pele e no bolso. Justamente por
ser algo sensivel aos olhos e
palpavel aos sentidos humanos,
finalmente passamos a nos
preocupar, tanto de forma coletiva
quanto individual.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

97%

dos brasileiros
sentem efeitos da
crise climaticano
diaadia

77%

acham que as
mudangas climdticas
s@o causadas pelas
agoes humanas

YL

veem as mudangas
climaticas como
riscoimediato

43%

acreditam que os
riscos ficardo para
futuras geragdes

Fonte: Datafolha - Pesquisa Datafolha realizada presencialmente, com 2.457 pessoas de 16 anos ou mais em 130 municipios pelo Brasil entre os dias 17 e 22 de junho de 2024

Nas dltimas semanas, o lugar onde vocé mora
passou por algum evento climatico?

Sim, passou 77%
Calor extremo

Chuvaintensa ou tempestade
Seca extrema

Enchente ou alagamento
Deslizamento de terra

Ndo passou por evento climatico

O planeta estd passando por mudangas climaticas:
apercepg¢do é quase undnime, independente dos recortes
relativos a género, escolaridade e faixa etdria

Contudo, para os

mais jovens, as
Total

8 consequéncias do
Masculino : ' problema geram
Feminino ' ! preocupagdes, medos
16 a 24 anos : | e insegurangas ainda
25 a34 anos ] I mais intensas.
35a44 anos
45 a59 anos

Leia mais sobre

2

o tema aqui 7‘%3

60 anos ou mais
Nivel fundamental
Nivel médio

Nivel superior

B Sim, estd passando B NGo estd passando ®Ndo sabe
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https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/2024/07/97-dos-brasileiros-percebem-mudancas-climaticas-no-dia-a-dia-aponta-datafolha.shtml
https://gente.globo.com/infografico-a-relacao-dos-jovens-com-as-mudancas-climaticas/

@globo IM| Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

4 #AguaAtéAqui

@ revistatrip ® Seguindo

NAo

INVAGIN/E
AFAGUA
ATEFAQ

. andrea.janer @

A verdade é que nem
todo mundo sente igual:
precisamos agir sobre a
justica climatica

E se fosse
comigo?

Essa foi a pergunta que _
permaneceu na memoéria, em =le : © MOVIMENTO DE

CONSCIENTIZAGAO
SOBRE O NIVEL DAS

2024, para grande pCIrte do £ - ENCHENTES NO RIO
. ~ . . g - - GRANDE DO SULAgUl

Brasil que ndo vivenciou a 2 COROU M

tragédia no Rio Grande do Sul

de perto. A alta exposi¢do nas

Embora os efeitos da crise climatica sejam percebidos
em escala global, as consequéncias impactam as
pessoas em diferentes intensidades. Comunidades
periféricas e paises do Sul Global sofrem de forma
mais severa e imediata. Mulheres, negros, criangas,

ESPALHA PELO BRASIL

@ 22mil (358 7 1,5mil PARA ALERTAR SOBRE
0S IMPACTOS DA

& PD Curtido por cmayumia e outras pes CRISE CLIMATICA
andrea.janer Pedi para o DALL-E criar uma Ar pralado pr ferie!

redes sociais despertouum et idosos e indigenas também. O grande desenvolvimento
. . t . Marginal, M: bi, Butanta, A H ~ o ]
sentimento coletivo de Pineiros, todos o5 bairTos 30 ongo 4o o, . econdmico de uns produz consequéncias negativas
. . seriam submer.s_os. Seria uma t_ragédia, néo"i . 15,2 mil 155 v m poro OUtI'OS.
medo e solidariedade S ™

Curtido por brubismara, apoenafousek e outras

até entdo desconhecido. A Q @  pessoas

revistatrip O Rio Grande do Sul segue em... mais

a Q ®

leia mais sobre justi¢a climéatica aqui e aqui 7%:)

Kamilla Camilo

Ecomo écomvocé? —
PSS

FUTUROS REGENERATIVOS
Com uma abordagem com o objetivo de construir COLAPSO
educativa, o "Creators repertério sobre clima e ONDA DE CALOR CLIMATICO
Academy", criado pela ativista ecologia. Os eventos
S TS Kamilla Camilo, atua de forma acontecem em comunidades
. B JessiAlves preventiva. A iniciativa promove amazdnicas, locais com
é : imersoes com criadores de realidades diferentes do
“_ ' : ‘ - " conteldo e formadores de cendrio hiperurbano.
Ana Hikai v opinido, i
i § @CAROLITO.HQ + @REVISTATPM

Fotos: Reprodugdo - @guilhermememansson; @andrea.janer; @revistatrip; @revistatpm; Creators Academy.

Onipresenca climatica: da teoria @ materialidade


https://gente.globo.com/justica-climatica/
https://gente.globo.com/video-meio-ambiente-e-responsabilidade-social-de-maos-dadas/
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adaptacdo ndo € mais

I uma escolha, mas

uma necessidade

¢IxXO

TRABALHADORES
JASENTEM OS
EFEINOS:

Alta no numero
de faltas no
trabalho devido
adoencas
agravadas

pelo clima

Cidades com
) temperaturas

recordes
dificultam
deslocamentos
e produtividade

_—

Mudancgas na
disponibilidade

de recursos, como
agua e energia,
afetam operacoes

Fotos: Blog do Google Brasil, dez/2024 | g1,jan/2025 | Reprodugdo: @estudio_eixo.
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Sao Paulo - Chuva
deixa estacgdo de
metrd Jardim Sdo
Paulo - Ayrton
Sennaq, Linha 1-Azul,
alagadae
passageiros se
agarram nas grades.

Agua invade estacéo
= de metrd na Zona
Norte de Séo Paulo

A capital entrou em
estado de atengdo
para alagamentos
em todas as regides
na tarde de
24/jan/25. Defesa
Civil emitiu via SMS
alerta severo sobre a
chuva.

Defesa Civil:Chuva for

a Alerta severo
.

Alerta extremo agora
Defesa Civil:Cidade do Rio permanece em
Estagio 2. Pancadas de chuva ate o fim da
noite de hoje (29/01). Evitem areas alagadas.
= : ligue 199

m g1 - O portal de noticias da Globo

= g1 MEIO AMBIENTE

2023 foi 0 ano mais quente

ja registrado nos ultimos

100 mil anos, diz
observatério europeu EH:]

MEIO AMBIENTE Q

Relatoério foi divulgado pelo Servigo de Mudan

Climaticas Copernicus da Unido Europeia nest 2024 fOi 0 ano mais quente
O calor é resultado do aumento dos gases do da histéria’ conﬁrma Nasa

estufa e do El Nifio.

Agéncia espacial revelou que o ano foi o primeiro a
ultrapassar a marca de 1,5°C de aumento na
temperatura média da Terra em relagao aos niveis
pré-industriais. Observatério europeu Copernicus e
Organizagdo Meteoroldgica Mundial (OMM) também
confirmaram os dados.

Por Fernanda Calgaro, g1

09/01/2024 09h39 - Atualizado ha um ano

Por Roberto Peixoto, g1

10/01/2025 13h16 - Atualizado ha 37 minutos

0 ano mais quente da histéria - até agora

Entre as 10 principais buscas do Google pelos brasileiros em
2024 sobre “acontecimentos”, 3 termos sdo relacionadas as
questdes climaticas:

3 - Inundagdes do Rio Grande do Sul

5- Furacdo Milton

8- Onda de calor excessivo

Rio recebe 'alerta extremo' da Defesa Civil pela 12 vez

Durante o temporal desta quarta-feira (29), moradores do Rio receberam pela primeira

vez o novo alerta sonoro da Defesa Civil,...

Onipresenca climatica: da teoria @ materialidade


https://g1.globo.com/podcast/o-assunto/noticia/2025/01/03/o-assunto-1377-o-ano-mais-quente-da-historia-ate-agora.ghtml

@®globo

Climano
bolso:
inflacao
climatica

nome: "inflagdo climatica” ou
"heat inflation". Eventos climaticos

- extremos fardo aumentar o valor
dos insumos basicos do dia a diq,
como alimentos in natura e energia,
e ocasionardo picos de oferta e

demanda de produtos bdsicos para
a sobrevivéncia humana.
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F Folha de S.Paulo

Laranja acumula maior inflagado desde 1995 com impacto do
clima

Alta dos pregos em 12 meses é de 62,51%, safra diminui com falta de chuva e calor,
diz IBGE

62,5°/o

é a alta acumulada
no preco da laranja,
em 2024 ; En:kMedmfa |
J

2x | Topos 0s Yg _ =

foi 0o aumento do I“'Es 35[3335;’03 s
preco do azeite \
no mundo

— Mercado imobilidrio comega a oferecer
pesquisas e rankings paraidentificar locais
com maior risco climatico

— O prego dos seguros residenciais esta
disparando - e em algumas regides as
seguradoras ja ndo cobrem

Fonte: OxyTrends 2025

globoplay

Fantdstice

Inflagéo climatica é uma das responsaveis pela alta do
café, paixdo nacional

émin  cc

Quilo do pé de café no varejo aumentou 33,8% sé em 2024,

Fonte: "Laranja acumula maior inflag&o desde 1995 com impacto do clima”, Folha de S. Paulo (2024) | “Inflagdo climética é uma das responsdveis pela alta do café”, Fantastico (2024) / Globoplay | “Climate change is coming for your olive oil, too”, Grist (2024) Fotos: [1] Foto- Fabio Tito/G1; [2] Reprodugdo @dev_medrado;

Onipresencga climatica: da teoria d materialidade


https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2024/10/laranja-acumula-maior-inflacao-desde-1995-com-impacto-do-clima.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2024/10/laranja-acumula-maior-inflacao-desde-1995-com-impacto-do-clima.shtml
https://grist.org/agriculture/climate-change-olive-oil-drought-extreme-heat-europe/
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Climano
territorio:
falar de clima é
falar de bioma

A biodiversidade brasileira é oficialmente
dividida entre seis biomas: Amazdnia,
Caatinga, Cerrado, Mata Atlantica,
Pampa e Pantanal - cada um com suas
caracteristicas e potencialidades, além da
importdncia no equilibrio climatico. No
entanto, empresas, iniciativas civis e
comunicadores concentram esforgos para
a preservacdo e desenvolvimento de um
Gnico bioma: o amazénico.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

O problema da
hierarquizagdo
dos biomas

Ndo existe um bioma mais
importante que o outro, todos eles
desempenham um papel tnico e vital
no equilibrio do ecossistema global.
Hierarquiza-los em uma ordem de
importancia prejudica o equilibrio da
natureza e da humanidade.

Amazoénia e Mata Atlantica:
visibilidade e investimento global

Embora seja essencial para a pauta
climatica, o "branding” internacional dos
biomas florestais exuberantes ofusca a
relevancia dos demais, concentrando
investimentos em protegdo, regeneragdo e
desenvolvimento socioeconémico

em poucas regides.

Fonte: “Nat Geo llustra Biomas”, National Geographic | “Os indigenas nordestinos e o bioma que ninguém vé&”, Revista AzMina (2024) | “Um em cada 3 jovens ndo sabem o bioma em que vivem, aponta pesquisa”, Agéncia Brasil (2023)
Fotos: [1] Gov.br; [2] Toninho Tavares/Agéncia Brasilia; [3]1 Marcos Nagelstein / Ministério do Turismo; [4] Ministério do Turismo; [5] Gabriel Carvalho / Secretaria de Turismo da Bahia

Cerrado, Pampa e Pantanal:
reconhecimento moderado

Cerrado, Pampa e Pantanal tém ganhado
visibilidade em contextos de enchentes ou de
praticas criminosas, como queimadas e
desmatamento, mas ainda sdo subvalorizados

por marcas e projetos de conservagdo.

Caatinga: o bioma que
ninguém vé

Unico bioma 100% brasileiro, & o
semidrido com maior densidade
populacional do mundo. A Caatinga
resguarda riquezas naturais
subestimadas, mas sofre com o legado
negativo das narrativas politizadas
sobre a seca.

Um em cada
trés jovens

brasileiros
ndo sabe

em que
bioma vive

terialidade

ama

~
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https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2023-04/um-em-cada-3-jovens-nao-sabem-o-bioma-em-que-vivem-aponta-pesquisa#:~:text=Um em cada três jovens,do país sobre o assunto.
https://www.nationalgeographicbrasil.com/natgeo-ilustra
https://azmina.com.br/colunas/os-indigenas-nordestinos-e-o-bioma-que-ninguem-ve/
https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2023-04/um-em-cada-3-jovens-nao-sabem-o-bioma-em-que-vivem-aponta-pesquisa#:~:text=Um em cada três jovens,do país sobre o assunto.
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Clima nas
narrativas:
novas formas
de falar sobre
a Natureza

Seja no judiciario, com os "Direitos da
Natureza", ou no mercado criativo, a
visd@o horizontal entre ser humano e
meio ambiente ganha destaque em
diversos campos da sociedade. Nessa
perspectiva, surgem novos caminhos
criativos para abordar clima e
sustentabilidade.
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Earth is now

shareholder.

our only

“A Natureza €, agora, nossa linica acionista”:
doagdo da Patagonia para a causa climatica

Yvon Chouinard, fundador da Patagonia, tomou uma decisdo sem
precedentes ao doar a empresa, entdo avaliada em US$ 3
bilhdes, para uma organizagdo sem fins lucrativos dedicada ao
combate as mudangas climdaticas. A iniciativa garante que todos

os lucros da empresa sejam destinados a preservagdo ambiental.

“IPO do planeta Terra™:
Pacto Global da ONU
desperta outro olhar
para a Natureza

Em parceria comB3 e
AlmapBBDO, o Pacto
Global da ONU Brasil
transformou,
simbolicamente, o planeta
na empresa de capital
aberto “TERR4", com o
objetivo de reforgar a
importdncia de investir no
futuro do planeta.

Fonte: “Direitos da Natureza”, Editora Elefante (2020) | “Amazénia tem mesmos direitos que uma pessoq, decide STF colombiano”, oeco.org (2018) | Fotos: Reprodugdo Apple, Pacto Global da ONU, Patagonia e Museu das Nagdes Unidas

"Mother Nature”, Apple (2023):
a Natureza como stakeholder

A Apple transformou os dados mais
relevantes do relatério de impacto de
2022 em um filme publicitario que uniu
transparéncia, humor e visdo de impacto
no futuro, mostrando que da para criar
maneiras inovadoras de falar sobre ESG.

nuw"ﬁm%@uv
il

e

'

Sounds Right”: A
Natureza ganha royalties

por causas ambientais

Criado em 2024 em colaboragdo com
agéncias como AKQA e parceiros

como Spotify, o projeto do Museu das
Nagdes Unidas espera arrecadar US$
40 milhdes nos primeiros quatro anos.

Onipresenca climatica: da teoria d materialidade


https://oeco.org.br/noticias/amazonia-tem-mesmos-direitos-que-uma-pessoa-decide-stf-colombiano/
https://www.museumfortheunitednations.com/sounds-right
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Tensdo

Um grande dilema da tendéncia

EMERGENCIA
CLIMATICA

CONSUMO
CONSCIENTE
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Reflexdo

Ja parou para pensar...

Como a sua marca vai interagir com as
discussdes acerca das mudangas

climaticas a partir de agora?

A tematica do clima esta na cultura e na
boca do povo. “Falar sobre o clima”
deixa de ser um assunto exclusivo das
areas de sustentabilidade e passa a ser
uma lente transversal na construgdo de

marca.

Oportunidade

O que a sua marca pode fazer?

Qual (is) o(os) bioma(s) a sua marca
pode abracgar, investindo em

conservacdo e visibilidade?

Mais que um ecossistema da
naturezaq, os biomas sdo expressdes
de gente, cultura e regionalidade,
com o poder de criar pertencimento

e fortalecer identidades.
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Oportunidades globo

Falas Da Terra

O Projeto "Falas" é uma série de especiais que abordam as
principais efemérides do ano na grade de programagdo da
Globo, alinhada a jornada ESG da empresa. ‘Falas da Terra’
propoe um mergulho na cultura dos povos origindrios,
passeia por diferentes ideias e territorios para iluminar uma
visdo de progresso e de futuro que equilibre necessidades
econdmicas e preservagdo ambiental, garantia de direitos
coletivos e liberdades individuais.

Dramaturgia Globo Reporter

Programa semanal de reportagens
com foco em comportamento,
aventura, ciéncia e natureza.
Apresenta destinos do Brasil e do
mundo, além de novas pesquisas em
diversas areas tematicas e
aprofunda a cobertura de fatos
abordados nos telejornais da Globo.

A dramaturgia tem um papel poderoso na sensibilizagdo e
conscientizagdo sobre o clima e o meio ambiente. Por meio
de histérias envolventes, ela humaniza os desafios
ambientais, conectando o plblico ds consequéncias reais
da crise climatica. Um case muito interessante em 2024 foi
da marca O Boticario que mudou aicénica abertura da
novela Renascer para alertar sobre o meio ambiente e as
consequéncias da crise climatica.



https://gshow.globo.com/novelas/renascer/ep/o-boticario/noticia/um-alerta-de-renascer-entenda-a-abertura-inedita-da-novela-nesta-quarta-feira.ghtml
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E do Brasil:

curiosidade e

experimentacao
¢ D

A veloz popularizagdo do ChatGPT no Brasil &
um reflexo da criatividade, experimentagdo e
improvisagdo caracteristicas do povo
brasileiro. Apenas um ano e dois meses apds o
langamento da ferramenta, que se tornou
sindnimo de Inteligéncia Artificial, o Brasil ja
ocupava o 4° lugar no ranking global de
utilizagdo. Da vida pessoal ao uso ainda ndo
institucionalizado no trabalho, as pessoas
estdo desbravando e moldando esse
territorio em constante transformacgdo.

Fonte: Ranking global de utilizagdo do Chat GPT - Traffic Analytics (2024) | Fotos: Reprodugdo - O Globo; @gabriel.brasil.pro

uoL
f

= hrips:/15 foina ucl.com br » televisao » 2024100 » amist. |

Pé de Chinesa: Por que artistas amarelos ndc acharam graga
12 de set. de 2024 — Grupo critica meme de novela fake e diz que ale reforga o racismo
L recreativo contra pessoas de origem asidtica.

globo.com g1 ge gshow globoplay cbn

D Toms

Cultura

O GLOBO 100

= Menu

Ultimas 0 GLOBO 100 Politica Brasil Rio

| Noveis Davi Bos

Quem criou ‘Pé de Chinesa*? Saiba a verdade por trés da
novela fake que viralizou na web

Cultura

Pé de Chinesa? Gléria Perez se manifesta

sobre 'novela fake' com Davi Brito e Jade

Picon: 'Besteirol'

Internautas usam ferramentas de inteligéncia artificial para criar imagens de folhetim falso e

confundem parte dos usudrios da internet

Por O GLOBO — Rio de Janeiro

08/2024 09h23 - Atualizado hé 2 me

“PE DE CHINESA" foi um exemplo icdnico, em 2024,
de como a |A esta sendo apropriada pelos brasileiros de
maneira inusitada e espontdnea. Com direito a teasers e
uma vinheta de abertura, a novela fake virou noticia e foi
consumida tanto como entretenimento quanto como
estratégia de marketing por pequenos empreendedores.
Exemplo classico de uma “fanfic”.

=]

DOcriterios

EXPANSAO DA
CRIATIVIDADE

O uso de IA expande
as possibilidades
criativas, como no
exemplo acima, em
que um
experimentador da
ferramenta recria
capas classicas da
MPB em videos
realistas.

tificial com sotaque brasileiro

igénciaar

.

Intel


https://www.instagram.com/p/DFfIMPaxdgz/
https://www.instagram.com/p/C8sKYUKpJ4A/
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A capacidade de gerar
conteudos tdo facilmente
implica uma grande

responsabilidade. Com
grandes poderes, como a
criagdo facilitada pela A,
vém responsabilidades
enormes. Precisamos
garantir que o uso dessas
ferramentas seja ético

e traga beneficios

reais d sociedade.”

- Silvio Meirq, cientista e
professor do Centro de
Informatica da UFPE

Fonte: Talk Inc

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

A no Brasil, em numeros:

A tecnologiajaé
realidade paraa
maioria da populagdo
digitalizada brasileira

94,

conhecem ou ja ouviram

falar de IA

6% nunca ouviram falar ou
ndo conhecem

Haumgap
informacional:

nem todas as pessoas
que usam, tém
conhecimento

Dos que ja ouviram
falar, o conhecimento
€ mais basico

37% s6 ouviram falar
superficialmente

SYA

tém muito ou algum
conhecimento

Fonte: Talk Inc - Pesquisa “IA na Vida Real” (2024), amostra de 1.000 respondentes brasileiros, das classes A, B, C, D e E | Foto: Reprodugdo /Acervo Pessoal Silvio Meira

12% tém muito conhecimento

45% tém algum
conhecimento sobre |A

O uso na vida pessoal
€ quatro vezes maior
do que na vida
profissional

36% usam na vida pessoal

9% usam na vida profissional

18% usam na vida pessoal
e profissional

37% ndo usam

63%

das pessoas usam alguma
tecnologiade IA

Classes sociais:
as desigualdades
brasileiras se
refletem no uso
dalA

Embora o uso seja
expressivo em todas
as classes, a maior
adogdo € observada
nas classes A e B.

Inteligéncia artificial com sotaque brasileiro


https://talkdigital.co/ianavidareal/index.html#hero-slide
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O queos
brasileiros estdo

perguntando ao
ChatGPT?

A OpenAl divulgou os principais
questionamentos feitos nos primeiros
anos de uso da ferramenta no Brasil.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

@ Como melhorar meu portugués?

@ Quais séo as melhores dicas para o ENEM?

® Vocépodeme ajudar com o resumo de um livro?

@ Como fazer uma receita tipica brasileira?

@ Quais sdo as tendéncias de tecnologia para 2024?

® Como investir meu dinheiro de forma segura?

© Quais sdo os destinos turisticos mais populares no Brasil?

@ Como funciona o processo de imigragdo para outros paises?

@ Dicas para melhorar minha satdde mental?

@ Qual é asituagdo atual da politica no Brasil?

Fonte: OpenAl - As principais perguntas dos brasileiros

Inteligéncia artificial com sotaque brasileiro
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E oqueos
brasileiros mais
buscaram no

Google em 2024
na categoria lA?

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

IA que resume pdf

IA que resume videos

IA que faz misica

>
Ly

que cria imagens de graca

IA que cria videos a partir de texto

IA que cria logo

IA que melhora imagens

IA que cria slides

IA que humaniza textos

IA que faz mapa mental

Fonte: Blog do Google Brasil, dez/2024

Inteligéncia artificial com sotaque brasileiro
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Modos de usar:
por conta propria

Os brasileiros estdo aprendendo
sozinhos a usar alA - em casa, em
viagens ou em seus proprios
negocios. Para quem prefere
comegar a usar e s6 depois
perguntar como se faz, os bots de
IA funcionam como gurus,
respondendo as dldvidas com tom
de certeza. Recursos como a
detecg¢do de imagens ampliaram
ainda mais os modos de utilizagdo,
tanto da IA quanto das tarefas do
dia a dia.

@ Pelas instrugdes na etiqueta, essa pega
nao deve ser lavada na maquina, pois ha
o simbolo de “n&o lavar”. A

Preciso lavar roupa usando essa
ChatGPT 4 maquina. Sabe me ajudar?

@ Parece que a sua maquina de lavar é
uma Bosch com vérias opgoes de
lavagem. Aqui estd um guia basico para

voceé usar:

Essa calga pode ir junto? 1. Carregar a Maquina:

- Coloque suas roupas dentro do
tambor (ndo ultrapasse a

capacidade, geralmente 8 kg, como
indicado na maquina).
2. Adicionar Sabdo e Amaciante:

« No compartimento da esquerda,
c Outa Tokm.. (Shaftier) « Bl - Seguindo. 15 onde esta a bandeja, adicione o

t Purple Met

Acesse meu site sabdo em p 0, liquido no espago

-®
Em 2011 eu estudei na Itdlia, em Bologna. Fiz um
periodo da faculdade por |a. Na primeira semana eu
coloquei uma toalha rosa junto dos lengéis e ficou tudo
colorido.

@ 8 6

2024 resolvi lavar roupa em Lisboa. E todo
publicitério/planner ja viu um briefing de sabdo e sabe
que o consumo de sab&o aqui é diferente, eles usam
Omo liquido aqui por causa da maquina e do clima.

Dessa vez, com um pouco mais de experiéncia, e
conhecendo meu potencial de fazer besteira, fui ao
ChatGPT perguntar.

Era pra eu estar chocada? Ndo. Mas eu to? To. ...mais

U0 1.677

125 comentarios - 23 compartilhamentos

correto e amaciante, se necessario.

&6

1/

Tenho esses dois. Nao sei qual é

qual e se devo romper o
saquinho ou ndo

EXPERIMENTAR E COMPARTILHAR
Os usudrios brasileiros estdo ndo apenas
descobrindo, mas também compartilhando
suas descobertas nas redes: o ChatGPT pode
ajudar até nas tarefas mais simples, como lavar
roupa em uma madquina desconhecida.

Aprendizagem
autodidata

65% 71%

aprenderam  utilizam ha
sozinhas menos de um ano

21% usam muito frequentemente
52% usam ocasionalmente
27% raramente usam

| com sotaque brasileiro

icia

t

igénciaar
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Modos de
pesquisar:

os bots sdo

o novo Google

O ChatGPT e as novas ferramentas de 1A
generativa gratuitas, como o Perplexity,
estdo redefinindo a maneira como
buscamos informagdes.

As respostas contextualizadas facilitam
a comparagdo de produtos e servigos,
auxiliando na tomada de decisdes em
dreas como consumo, turismo, salde

e entretenimento.

Fotos: Reprodugdo Perplexity

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

@®x® 8 sources

¢ perplexity

gostaria de comprar um aspirador
de pé. quero um modelo leve e

[GEE———— ]

com pouco barulho. o que vc

?
sl FACILIDADES PARA OS
& Sslirces USUARIOS, OPORTUNIDADE
— » PARA MARCAS
FienezaeiNizaly eIty (e Novos bots de busca, como o Perplexity,

j@nascem com recursos de midia ao

% Answer @ 0O

longo das respostas.

Para um aspirador de po leve e silencioso,
considere os seguintes modelos:

e Electrolux Ultrasilencer Green (USG30‘a$ perplexity
Com poténcia eficiente e design
aerodinamico, opera abaixo de 60 dB, @ Answer 7
ideal para quem busca siléncio 2 .

WAP Silent Speed Max: Um modelo 3

em 1, com 1350W de poténcia e ruido

84 dB, versatil para diversas superfici
4.

a@le 8 sources

e Electrolux Silent Performer Cyclonic
(CYCO1): Extremamente silencioso, co
alto poder de sucgéo e capacidade de¢ Vocé pode encontrar videos dos modelos
16L 2. mencionados nos seguintes links:

e WAP Silent Speed Max: Uma analise
completa esta disponivel no YouTube,
mostrando suas funcionalidades e
desempenho. Confira o video aqui 2.

Esses videos oferecem uma visédo detalhada
sobre o funcionamento e os recursos dos
‘ores, ajudando na sua decisao de

ited

) 0s videos mais populares dos 1
WAP

O futuro
da busca

O ChatGPT fois6é o comego. Novas
ferramentas gratuitas surgem a cada
dia, combinando e simplificando
fungdes.

Ainterface simples e intuitiva do
ChatGPT e do Claude é replicada pelo
Perplexity.ai. No entanto, ao contrario
da concorréncia, essa ferramenta
apoiada por Jeff Bezos e Nvidia utiliza
uma base de dados constantemente
atualizada, a qual cita todas as fontes
e sugerindo perguntas de follow-up —
como uma pesquisa no Google, mas de
forma mais integrada.

| com sotaque brasileiro
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t
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Desenvolva suas ideias criativas de
Stories para o Instagram todos os dias

U m p ro b I e m a por 7 dias consecutivos. Cada dia deve
' ser:

Story pessoal: para gerar conexao
auténtica com meus seguidores

m f r r m n . agregando valor ao publico
+ Story de|
) ° °
alivio no fim do dia Qe g s 7
dias uma para cada dia da semana e

duas colunas para story pessoal e outro

As ferramentas de |A trouxeram
alivio para os 'empreendedores

lizado em

A na politica

Uma solugdo possivel para lidar com o
grande volume de propostas de leis em
tramitagdo no legislativo

Nas eleicdes municipais de 2024, foilangadaa
primeira candidatura hibrida entre um humano e uma

para story de autoridade Bela de 7 dias de Idelas inteligéncia artificial: Pedro Markun, o Pedroda lA, e

criauvas para Stories, dividida em “Story
Pessoal” e “Story de Autoridade”. Cada dia é PN A e . Y .. o
estruturado para criar conex30 auténtica transparéncia: “As inteligéncias artificiais ja estdo
com seus seguidores e, a0 mesmo tempo,
destacar sua expertise como devmatologlsta

Lex. Para Pedro, trata-se de uma questdo de

sendo usadas na politica, a diferen¢a € que os
cidaddos ndo sabem exatamente onde ou como.

de si’, parcela significativa dos
trabalhadores brasileiros. Para
quem gerencia o proprio negocio,

- a A funciona como um
assistente, ajudando a enfrentar
os desafios do dia a dia e alidar comolpedir Pdld &
com as mdltiplas fungdes. Ja

para os trabalhadores formais, Chat GPT ‘

WSRiar uma semana de ) .
essas ferramentas surgem como S Dani Ramos é uma

. ories do Il'lstdgl AT g8 influenciadora digital que
uma oportunidade de aumentar a = ensina outros criadores de
agilidade e economizar tempo ot el
nas tarefas rotineiras.

Dia  Story Pessoal (Conexiio
Auténtica)

Dial  Mostre sua rotina matinal: como
vocd cuida da sua prépria pele
antes de comegar o dia,
compartilhando dicas simples
para os seguidores.

Dia2  Compartilhe uma foto ou video
de uma cliente satisfeita (com
permissio) ou um depoimento,
contando como isso te motiva a
continuar ajudando outras
pessoas.

ChatGPT para solucionar as
tarefas da gestdo de
conteldo e crescer no

Uma semana‘de Stories co t Instogram
#chatgpt #chat #chatgptpromp... miai

J3 Make Me (Franky Rizardo Remix) =&

Fotos: Reprodugdo - @daniiramoss; Pedro da |A

Story de Autoridade E essa discussdo precisa ser feita”.
(Destaque de Expertise) > .

A |A é equipada pararesponder perguntas sobre a
legislagdo brasileira, analisar dados em grande
escala, formular politicas puablicas, fiscalizar
contratos e dialogar com a populagdo.

Explique 0s beneficios dos
procedimentos minimamente}
invasivos e como eles se
comparam a cirurgias estétic
mais agressivas.

Faga um mini-FAQ sobre toxi
botulinica (Botox): responda
perguntas comuns que seus
pacientes tém sobre o
procedimento.

Pedroda IA
18.888

a primeira

digencia artificial |
gislativa do Brasil.

Fonte: Talk Inc

| com sotaque brasileiro

icial

t

igénciaar

Intel
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META: USO DA PROPRIA IA
CONTRA DEEPFAKES

Instagram e Facebook véao usar
reconhecimento facial para verificar a
identidade de usudrios que perderam o
acesso ds suas contas e para evitar que
pessoas pulblicas tenham as suas imagens

c u I I o I Take a video selfie ® usadas em andncios fraudulentos.
e a c a u te I a . Fonte: G1, (2024)
[

[ ]
OS dllel I IGS ; : A dudlidade nos
Os sentimentos mais presentes sentimentos dos
quando falamos em IA brasileiros

persistem

75%

Inteligéncia artificial com sotaque brasileiro

Apesar da curiosidade ser o
sentimento predominante para Motivadol(a)
75% das pessoas emrelagdo d lA, Preocupado(a)
60% admitem sentir cautela e
. Esperangoso(a)
- 42% preocupacgdo. Deepfakes,
. ~ ! q Entusiasmado(a)
fake news, invasdo de privacidade
H Fascinado(a)
sobrg dodo~s pes'sools, corltrole e ' 85% 68%
manipulagdo de informagdes por Ansiosola)
grandes corporagodes e faltade Confusola) tem tem sentimentos
seguranga online s@o os principais Amecrontadolad sentimentos  negativos
pontos de inquietagdo dos . positivos
T . Pessimista
brasileiros diante do avango da lA. Fonte: Talk Inc
Decepcionado(a) 7% Fonte: Talk Inc

Fonte: Talk Inc - Pesquisa “IA na Vida Real” (2024), amostra de 1.000 respondentes brasileiros, das classes A, B, C, D e E| Foto: Divulgagdo / Meta



https://talkdigital.co/ianavidareal/index.html#hero-slide
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2024/10/21/instagram-e-facebook-adotam-reconhecimento-facial-contra-invasoes-de-contas-e-anuncios-falsos.ghtml
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Seis pontos sensiveis ao contexto Brasil

As preocupagdes com o desenvolvimento e o rapido avango da lA sdo globais, e algumas

LETRAMENTOEMIA

As respostas convictas
oferecidas pelas |As nem
sempre sdo factuais. As
alucinagdes ainda sdo uma
realidade nas ferramentas de
IA e, até queisso seja
aperfeicoado, identificar essas
falhas depende do repertoério
de cada usudrio. Nesse
contexto, o letramento digital,
num cendrio de proliferagdo
das IAs nunca foi téo
importante.

delas reverberam ainda mais no cendrio nacional.

REGULAMENTACAO

Paises ao redor do mundo correm
pararegulamentar ainteligéncia
artificial. No Brasil, projetos como o
PL 2.338/2023 tém esse objetivo. O
debate se divide entre quem teme
que aregulamentagdo freie a
inovagdo e quem pede leis mais
rigidas, comreceio de que a lA
avance a ponto de se tornar
incontrolavel.

Depois de ser aprovado no Senado, a
votacgdo na Camara sobre a PL de
regulamentacgdo da IA no Brasil vai
ficar para 2025. A expectativa dos

parlamentares é que o caminho de
aprovagdo seja longo, com alteragdo
no texto apresentado pelos senadores.
Leia mais aqui.

SAUDE E BEM-ESTAR

A salde dos brasileiros também esta
sendo afetada pelainteligéncia artificial.
A facilidade em pedir planos de dietae
treinos personalizados para os chatbots
atrai muitos usudrios. No entanto,
especialistas alertam para os riscos de as
pessoas nhdo terem acompanhamento
profissional, que vdo desde dietas que
podem resultar em subnutrigdo e lesGes,
até exercicios fisicos excessivos ou de
baixa eficacia.
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https://valor.globo.com/empresas/noticia/2024/12/11/por-dentro-das-novas-regras-do-marco-regulatorio-de-ia.ghtml
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VIESESE
PRECONCEITOS

Os sistemas de IA atuais sdo
treinados com base em conteddo
produzido por humanos. Isso gera
identificagdo, porém significa que
os vieses presentes nesse
material também sdo absorvidos
pelalA. Assim, as ferramentas
existentesreproduzem
preconceitos e desigualdades
histéricas, o que deve ser
observado com atengdo por
usudrios e desenvolvedores.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

DILEMAS ETICOS

O uso de IA no mercado criativo,
emborainovador, levanta
preocupagdes éticas, sobretudo
pela falta de diretrizes sobre
propriedade intelectual. A
experimentacdo livre facilita o uso
de conteldos protegidos sem
autorizagdo e aumenta o risco de
apropriag¢do indevida. Além disso, a
criacdo de deepfakes em
propagandas enganosas evidencia
o potencial prejudicial da IA. E
essencial estabelecer
regulamentagdes que definam
responsabilidades e promovam

a conscientizagdo ética.

CONSUMO DEAGUAE
ENERGIA
FORADE CONTROLE

Os data centers que sustentam a
infraestrutura de IA consomem grandes
quantidades de eletricidade e geram
muito calor. Da mesma forma, o
treinamento de novos modelos exige altos
niveis de energia e dgua. Nas discussdes
globais, questiona-se quais usos
realmente valem a pena e ja se propde a
ideia de compensacdo de |A (Al
offsetting).

Inteligéncia artificial com sotaque brasileiro
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O modelo
conversacional
veio para ficar
e se espalhar

Os brasileiros sdo comunicativos,
informais e valorizam a praticidade.

O formato de chat adotado pelas
principais ferramentas de IA atende a
essas necessidades, sendo simples e
intuitivo, até mesmo para quem ndo tem
familiaridade com tecnologia. Essa
simplicidade estd sendo replicadaem
diversos servigos, ampliando seu uso
para areas antes inimagindveis.

Fotos: Reprodugdo - Banco Magie, BeConfident e Maritaca Al
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Pix por foto e dudio

Sobre

Uma imagem
ou mil palavras.

M a M:

Um professor
particular de |A
24h por dia

< @ BeConfident

BeConfident: a cada dia que
mos sua confianga

() 3 comegou 82 conversas.

9 Concluiu 20 conversas (24%)
1

Hey Ashley! How are you
feeling today?

000«

0 que vock deseja fazer?

@ Praticar conversagio

1UNREAD MESSAGE

@ Integrado ao WhatsApp

Faga um Pix
e pague suas
contas pelo

exame.  \alor T TechCrunch

“JAIMAGINOU
FAZER UM PIX COM
ASUAVOZ?"

A Magie jarealizou: a
primeira conta
inteligente digital
100% no WhatsApp é
um empreendimento
brasileiro, apoiado por
alguns dos maiores
Bloomberg fundos de venture
capital do mundo.

CONVERSAGAO: 0 OBVIO NA
APRENDIZAGEM DE LINGUAS

O modelo conversacional serviu como
uma luva para aideia de trés jovens
brasileiros, criadores da startup
BeConfident, que em pouco tempo
conquistou prémios em Harvard e

no MIT, além de atrair cerca de

20 investidores-anjo.

Inteligéncia Artificial
para o Brasil.

MARITACAAL: O ‘CHATGPT' BRASILEIRO

Criado por pesquisadores da Unicamp, a ferramenta foi
langada em abril de 2023, um més antes do chatbot da
OpenAl chegar ao mercado oficialmente.

ficial com sotaque brasileiro

t

igénciaar

Intel
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tificial

com sotaque brasileiro

igénciaar

Intel

Tensdo

Um grande dilema da tendéncia

ENTUSIASMO E
POTENCIAL

Uso
RESPONSAVEL

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Reflexdo

Ja parou para pensar...

Como a sua empresa/marca pode se
inspirar nos usos que os brasileiros

estdo fazendo da lA no cotidiano?

A lA ja faz parte do dia a dia das
pessoas, mas dinda ndo se integrou
plenamente ao cotidiano formal das

empresas. Os usos criativos dos

brasileiros podem inspirar novas
estratégias de comunicagdo e

processos inovadores.

Oportunidade

O que a sua marca pode fazer?

Marcas e empresas podem buscar
entender como as pessoas estdo

usando a lA na pratica.

Mais do que criar campanhas com IA
e automatizar processos, existe a
oportunidade de compreender esse
uso de dentro para fora —
observando como a for¢ca de
trabalho e os consumidores estdo

aplicando a IA em suas rotinas.
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Oportunidades globo

g1 Tecnologia

Sec¢do do portal de noticias g1 dedicada a informagdes sobre avangos
tecnolégicos, langamentos de produtos, tendéncias digitais,
cibersegurancga, inteligéncia artificial e temas do universo tecnolégico
que impactam o cotidiano,, mantendo o publico atualizado com andlises,
novidades e curiosidades do setor.

I O maior estidio permanente de producgdo

virtual da Ameérica Latina.

Inaugurado pelos Estidios Globo em 2024, o novo espago
conta com cadmeras de alta precisdo, Inteligéncia Artificial
(IA), Realidade Aumentada (RA) e 300 m2 de telas de LED,
criando um ambiente imersivo e inovador que revoluciona a
produgdo de conteldo. O estidio ja foi utilizado em projetos
como o cendrio da cobertura dos Jogos Olimpicos de 2024,
e na novela ‘Volta por Cima’. Como destaca Marcelo
Bossoni, Diretor de Tecnologia para Conteldos da Globo:
“"Com a producgdo virtual, a tecnologia entra em cena desde
o inicio do projeto, influenciando a concepg¢do do conteldo,
e ndo apenas nas fases de captagdo e pés-produgdo.”

Fantastico

Programa semanal em forma de
revista eletronica, o Show da Vida
mistura jornalismo, denlincia, esporte,
humor, documentario, masica e ciéncia.
Em 2024, arelevancia do tema
Inteligéncia Artificial levou a criagdo
da série especial “Mentes Digitais - A
Era da Inteligéncia Artificial” e o
assunto é debatido com frequéncia em
matérias do programa.
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o vale-tudo poruma . S -
vida mais economica

Resignados a um cendrio de orgamento apertado e altos pregos, os brasileiros tém 3
buscado formas criativas de driblar a inflagdo e manter seu estilo de vida, ajustando v
constantemente suas escolhas de consumo para dar conta dos boletos.

000
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Sem sofréncia:

os Total Flex sao
inventivos, flexiveis
e exploradores

A sensagdo de alta constante e
incontrolavel dos precos esta
moldando um novo
comportamento de consumo.
Sem grandes remorsos, 0s
brasileiros abragam adaptagdes
necessdarias, criando formas de
encontrar satisfagdo na hora

Fotos: Reprodugdo - @meltedvideos, @memesbrasil e @nofrontempoderamento

da compra, mesmo com o cinto
apertado. A novidade é que o
perfil de consumo ganha novos
adeptos: as classes média e alta
também estdo aderindo a
estratégias para uma gestdo
financeira mais consciente e
informada.

Com humor

O aperto nas finangas é um
sentimento compartilhado entre as
pessoas — navidareal e nas redes
sociais. O humor extravasa os
desabafos e transforma o tema em
uma pauta onipresente.

a meltedvideos @
T6 em Crise

B W
meud ;g“imo*terceiro
Ja esta comprometido

@ meltedvideos @ Seguindo

memesbrasil

A Procura De Dinheiro Segulr

eo carol.laborne

€100 reais de supermercado ali, 100
reais de farmacia aqui, 100 reais daquele
negdcio que precisa comprar.. TODO
DIA ISSO GENTE! qualquer coisa 100
reais BB

‘ko155mil QY I

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica
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E se tem humor, é porque arealidade nao ta facil

Em todas as classes socidais, os gastos domésticos cresceram mais réapido do que a renda. Nesse cendrio, 40% dos brasileiros das classes C/D/E
recorreram ao cartdo de crédito para cobrir despesas essenciais, enquanto outros 30% precisaram usar suas economias para fechar o més.

Para diferentes classes sociais, o ritmo de aumento de gastos domésticos Vidq digitq I:
excedeu o aumento de renda, comprometendo economias domiciliares a Inﬂ a 9 a o invi SiV eI

Entre produtos e aplicativos, os gastos com a

Classes Renda, % respondentes Gastos domésticos, % respondentes Poupanga, % respondentes ~ ..
compra e manuteng¢do de gadgets e inimeros
servigos digitais tornaram a vida contempordnea
A.B1 (151 41 | 7 63 32 37 muito mais cara. Esse aumento desproporcional em
relagdo aos saldrios, no entanto, ndo é considerado
YN 23 33 | 27 4126 no céiculo oficial da inflagde.
c2.DE a7 116 | 26 L9 55 i3
memesbrasil .
A Procura De Dinheiro Seguir
. Reduziu . Aumentou =

@wassss.bsky.social

2020: pobre

2021: pobre pro

2022: pobre max

2023: pobre pro max
2024: pobre pro max ultra

Fonte: McKinsey - "O consumidor brasileiro hoje" (2024) | Foto: Reprodugdo @memesbrasil

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica
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@ nozy.ca Seguindo

Nao monogamicos:

abertos ds novas
marcas e

alternativas

Fotos: Reprodugdo - @nozy.ca e Nubank

Os '"Total Flex' trocam produtos
de marcas tradicionais por
alternativas mais baratas,
réplicas e novas solugdes.
Muitas vezes, deixam de lado a
marca do coragdo para
experimentar produtos que
antes ndo faziam parte de suas
preferéncias, sempre buscando
fazer valer cada gota de suor
dedicada ao trabalho.

@ nozy.ca

Informacao de IA

Blush Pixi,

)

Seguindo

Blush em Bastéo Larissa

dupes nacionais das
suas makes favoritas

versao brasileira Herbert Riehers? Temos!

Qssmi Q156 ¥ |

NA ONDA DAS ‘DUPES’,

A PERIFERIA E VANGUARDA

A adogdo de versdes acessiveis de
produtos e marcas desejados deixou de ser
um habito exclusivo dos grupos periféricos
e virou tendéncia entre as classes média e
alta. Conteldos e dicas nainternet
qualificam essas substitui¢des, orientando
as escolhas com base na qualidade das

NuCel: tudo sobre
os planos de
celular do Nubank

Os planos de celular do
| NuCel tém fidelidade?

Os planos do NuCel ndo possuem
fidelidade. Vocé pode contratar e
cancelar um plano sem multas e sem

tempo minimo de contrato.

AFIDELIDADE ABRE ESPACO

PARA A EXPERIMENTAGAO

Os brasileiros Total Flex estdo dispostos a
experimentar novos servigos e fazer
substituicdes, desapegando-se de condigdes
restritivas. Percebendo essa abertura, marcas
consolidadas estdo expandindo seus
portfélios para territérios pouco 6bvios -
como no caso do Nubank, que acaba de se

aproximadamente Manoela By Océane !
RS 250,00 R$ 57,90 marcas alternativas. langar como operadora de celular.

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica



@®globo

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Troca de marcas em diferentes categorias nos tltimos 3 meses
% dos respondentes

Troca-troca:

o novo habito é de todos

“Mudei para uma marca/produto com
o preco mais baixo”

“Comprei um tamanho e/ou
quantidade menor”

"Adiei a compra”

21
Essenciais
. 37% - 39% 22% 17 15%
basicos
i = 13
Brasileiros de todas as classes estdo
adotando novas estratégias na hora da
- compra: por¢gdes menores, troca de loja ou £ .
. . ssenciais
marca, adiamento de desejos de consumo e P 44% 22% 20%
R ndo-basicos
escolha de produtos mais baratos.
21% 4% 22% 17%
Discriciondrios
2
Decisdo de troca em uma cesta de compras padrdo
nos UItlmos 3 meses ' Média dacompra . Classe alta . Classe média . Classe baixa

% dos respondentes que observaram aumento

Produtos domésticos

Servico de fitness e bem-estar

Brinquedos

Decoragdo

Produtos de cuidados com a pele e maquiagem

B "Comprou uma marca com pregos

31%

Optaram por
marcas mais
baratas

il

2020 2021 2022 2023 2024

B Tradedown ™ Tradeup

Fonte: McKinsey - "O consumidor brasileiro hoje" (2024)

Acessorios

Eletroeletrénicos pessoais

Medicamentos sem prescricdo e suplemento
Produto para bebés

Vestudrio

Material para reforma de casa

Ndo pereciveis

Joias

Bebidas alcodlicas

I

mais baixos (diferente damarca
que normalmente compra)”

B “Comprou uma marca com prego
mais alto (diferente da marca que
normalmente compra)”

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica


https://sentimentodoconsumidor.mckinsey.com/

@globo IM| Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

- @ graninhas

Quase tudo vale:
até repensar
escolhas de vida

@graninhas
casa dos pais até a decisdo de ndo

ter filhos, jovens e adultos brasileiros Of% E VIINIS ECONOMICO
estdo revisando sonhos e prioridades MORAR COMIOSIPAIS

com o pragmatismo exigido pela nova
realidade econdmica. E nessa
disposi¢do para a mudanga que
nascem novos lagos familiares e
dinGmicas de consumo.

D 19,3mil Q149 Y 3.237

g Jomal da USP

EFlRO TER ESSE GASTO E
QUE 0 TER ESPogo E UBERDADS_' 21 de jun. de 2023 — O aumento na preferéncia por animais de estimago em vez de filhos

MESMO ELES S

Fonte: Jornal da USP - Cresce o nimero de familias que preferem ter pets em vez de filhos (2023) | Fotos: Reprodugdo - @graninhas e @memesbrasil

=== https://jornal.usp.br > Atualidades

Cresce o numero de familias que preferem ter pets em vez ...

‘ memesbrasil Seguir

a katiane_nanna

Tenho certeza que caminhamos para a
extingéo...

minha bisavo: 16 filhos

minha avé: 9 filhos
minha mée: 2 filhos
eu: 1Pet

o pet : castrado

®Piesmi Q YV n

"WIlaumir Souza, socidlogo e
psicanalista, explica que o
fenémeno 'pet parenting' esta
se tornando cada vez mais
comum, devido as condi¢gdes
financeiras e ao encarecimento
de ter um filho, além de uma
mudan¢a no modelo familiar.”

- Jornal da USP

reflete mudangas na sociedade e na dinamica familiar, ...

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica
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¢ o

@\ nofrontempoderamento @ /A.\ Conta
T —_— EDUCAGAO FINANCEIRA fe|ta pra 2

NO.DIA A D.IA Com a Noh, vocés transformam suas NOVOS

De influenciadores de grqnde DRs por dinheiro em Intimidade APLICATIVOS,

alcance a educadores i i 3
3 ‘ 6 Fms bk Financeira.

segmentados, a gestdo NOVAS SOLUGCOES

FA’AE SOBRE financeira estd sendo aprendida A fintech de finangas
o & i com linguagem acessivel e Abrasua conta para casais, que
a r e n e r | DNHE".ZO OOM exemplos do dia a dia. ganhou Nath Finangas
o ‘ (RMNQAS 81% dos nossos usuarios dizem que a Noh como sbcia em 2024,
‘ melhorou a relac8o oferece uma solugdo
N [ J
l em q I nternet @ 11 BK, JXNVS - Porcentos 2
”
R W quk “FoRGENTOS Z
)
como aliada BRI "0 K NoS ENSA
’ )
SOBRE PINHEIRO?

de gestdo financeira
voltada para casais.

Quanto
~
Com a linguagem acessivel de voce gaSta

(2. nofrontempoderamento @

+1.600 avaliagdes

@» nofrontempoderamento @

/ID nexojornal &

criadores de conteddo e com alcool AIMPORTANCIADO
. . -~ LETRAMENTO
influenciadores especializados em por méS? FINANCEIRO
finangas, os brasileiros estéo ; _ ﬂs y ‘ Aentrada das ‘bets' no
. . . S i - \ ;’ mercado brasileiro tem

aprendendo mais sobre gestao o ""'”"*Z}w* ke T 4." : levantado debates
financeira e descobrindo truques - i - exonc B , ampliados sobre salde

. q ;s mental e consumo
para economizar, poupar e valorizar © 30‘% Q2 V 101 W3 Qs Ve W ;’oogrozl:éeu(;nv;?gbelz;na consciente - temas que até
o proprio dinheiro. fz:r:::t':;s:;l:,‘::z:tzlgr;::;::sta wanto Surtido por gabrielanofront e outras pessoas de satide piiblica entdo ndo eram discutidos

com alcool que devia comprar agdes da Ambeve rontempoderamento O que o BK (@bkttlapa) em conjunto - além de

virar séclo! 6 @« @ & ... mai ensina sobre dinheiro na musica “Porcentos Oz Q1 V16 R reforgar a necessidade de
oAl Ver:radugso mais @™} Curtido por kimwido e outras pessoas letramento sobre o assunto.
. ¢te agosto - Ver tradugédo nexojornal Entre junho de 2023 e junho de 2024,

os brasileiros perderam R$ 23,9 bilhdes com
apostas, mostra um estudo realizado por... mai:
2 Ver tradugao

Fonte: Nexo Jornal - "Por que o vicio em jogos & um problema de salde plblica” (2024) | Fotos: Reprodugdo @nofrontempoderamento e Conta Noh
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- @ graninhas e foodtosavebr @ graninhas

@graninhas + @foodtosavebr |
Natentativade = o Com()
economizar

| PRACONPRAR UM [
CARROOUMOTO (RS2

pensel nisso:

Todos merecem:
caminhos para
autoindulgéncia

& graninhas o brasi|

b 1 e
Sovie s & =———
Mesmo de olho na contengdo, os
brasileiros Total Flex sempre GRANINHAS:
encontram uma brechinha para se Top 3 categorias em intengdo de “se presentear” nos proximos 3 meses gg:::;z;’eg'l‘:ﬁz
presentear, seja com roupas, % de total de respondentes contetdo informativo, a
comidas gostosas ou momentos de L ) i ] plataforma Graninhas
. 'Quais produtas ou servigos voce espera gasturmuls do queo Oferece C||ternCItiVGS para
lazer. Desc?lobram-se para equilibrar oo 100 Paresepresentear” 450/ AT Je ey
a economia do dia a dia com » (o) sempre de olho nos sonhos
d ind Vestudrio 48 . e desejos dos jovens
pequenos agrados, garantindo Sapatos 40 Planejam adultos. A parceria criativa
~ . Supermercado e comida em casa 36 com diversas marcas, como
aquelo sensoga.o de t?em estar que Beleza e higiene pessoal 33 prEEEIRe Shell e Cobasi, demonstra
faz o corre do dia a dia valer a pena. Restaurantes e bares z pelo menos uma que o senso de economia
Entretenimento fora de casa 24 . do sianifi bri =
Joias e acessoérios 23 thegorlq zzoczlr?sm r:: CILuIICIo)
u b

Eletronicos de uso pessoal HEEEEEEEEEE————— 22
ltensparacosa EEEEEE———— 22
Equipamentos e artigos esportivos —————— 21

Fonte: McKinsey - “O consumidor brasileiro hoje” (2024) | Imagens: Reprodugdo @graninhas

Consumidores Total Flex: o vale-tudo por uma vida mais econémica


https://sentimentodoconsumidor.mckinsey.com/
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Consumidores Total Flex
o vale-tudo por uma vida mais econdmica

Tensdo

Um grande dilema da tendéncia

QUERER COMPRAR

PODER COMPRAR
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Reflexdo

Ja parou para pensar...

Como a sua marca pode construir
fidelidade numa era em que os
consumidores abragcam a

flexibilidade?

Construir fidelidade numa era de
flexibilidade exige conexdo genuina
com valores intangiveis, criando lagos
afetivos e culturais que vao além dos
produtos. Afinal, algo precisa falar

mais alto que a economia

Oportunidade

O que a sua marca pode fazer?

Além de se aproximar dos universos
que cercam o consumidor, as
marcas tém a oportunidade de
cercd-los de beneficios

diversificados.

Personalizagdo, contratos flexiveis,
cupons de desconto e cashbacks
sdo estratégias atrativas para quem

estd pensando nos boletos.
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Empresas
Neoaacios

Pequenas Empresas &

Grandes Negocios

O programa tragca um perfil do
microempresario brasileiro,
mostra como funcionam
pequenos empreendimentos e
apresenta solugdes criativas
para problemas. Em 2025, o
programa apresentado por
Pedro Lins passa a ser exibido
nas manhds de sabado.

sights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Oportunidades Globo

Vem que Tem

O 'Vem Que Tem na Globo’ € o ponto
alto do Globo Friday, O especial &
embalado por atragées musicais,
diversdo e games, trazendo diversas
oportunidades de compra com
promocdes e descontos que
estimulam o publico a capturar e
aproveitar ofertas exclusivas ao
longo de sua exibi¢do.

Domingdo com Huck - quadros

O Domingdo com Huck traz quadros
emocionantes que premiam o plblico com
diversdo e oportunidades de transformar
vidas. Entre os destaques estdo o Quem Quer
Ser Um Milionario?, onde os participantes
testam seus conhecimentos em busca de um
grande prémio, e o The Wall, um jogo de
estratégia e sorte que pode mudar histérias
com prémios em dinheiro.

Gil do Vigor

O PhD em Economia mais amado do
longo de 2025 na nossa
programagdo. No Mais Vocé, Gil
apresenta o quadro "Ta Lascado”, e
recentemente estreou no PEGN o
seu quadro de consultoria. O ex BBB
também é um dos influenciadores
agenciados pela ViU.
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»”

Salde:

fronteirasdo
bem-estar :

Para atender as ambigdes, inovagdes e habitos da vida contempordnea, as novas solugdes em sact
estdo na delicada fronteira entre o cuidado e aincerteza. A responsabilidade da escolhapesa cada ve
mais sobre os consumidores. : e

000 b
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Epidemiade
diagnosticos:
a medicalizagao

do viver

A pandemia aumentou a
preocupacdo dos brasileiros com
a salde mental, fisica e o bem-
estar. Com os avangos
tecnolbgicos, cresceu o uso de
dispositivos de monitoramento
pessoal.

No campo da nutrigdo, a busca
por suplementos também
aumentou — agora presente
em 59% dos lares.

Embora esse foco na salide
como um todo seja positivo, os
profissionais da drea enfrentam
o desafio dos autodiagndsticos
online feitos pelos proprios
pacientes. E recorrente a
necessidade que os
especialistas tém de explicar a
essas pessoas que elas ndo tém
formagdo académica para
avaliar sintomas.

Fonte: MedicinaSA - consumo de medicamentos; Abiad - Buscas por TDAH | Imagens: Reprodugdo Editora Summus, Editora Eduff, @tdah.memes, @ansiedade24hs

Capital humano

Obras exploram como a crescente pressdo
social por performance e

bem-estar transformaram
comportamentos naturais em potenciais
diagndsticos, incentivando o uso de
medicamentos e praticas de otimizagdo.

"O LUGARDO SOFRIMENTO NA
CULTURA CONTEMPORANEA:
REFLEXOES SOBRE A
MEDICALIZAGAO DA
i, EXISTENCIA” (2024)
) | pr Em seu livro, Mariana Furtado

o' h.sar do explora o processo de medicalizagdo

'cuhuﬁ. da existéncia, no qual o sofrimento é

poranea tratado como uma patologia a ser

A corrigida, em uma sociedade focada
== na felicidade e produtividade.

¥ Mariama,
- Furtado

“"DESEMPENHO TARJA PRETA:
MEDICALIZAGAO DA VIDA

E ESPIRITO EMPRESARIAL

NA SOCIEDADE
CONTEMPORANEA" (2021)

Em seu livro, Marianna Jorge
analisa como o estimulo midiatico a
auto-performance e d venda de si
mesmo leva individuos a buscarem
medicamentos controlados,
terapias e coaching para atender as

DESEMPENHO
TARJA PRETA

exigéncias da “era da performance”.

Indo buscar a receita do
meu remédio controlado
que acabou...

TDAH: as buscas
aumentaram
576% nos Gltimos
cinco anos.

< tdah.memes

TD 1.027 220 mil 172
MEME publicagdes  seguidores seguindo
TDAH para adultos
@ tdahmemes
Humorista
& ' Memes e mais...
1¢ &, Primeira pagina de memes TDAH do Brasil
Vocé é TDAH e se identificou com a pagina? Siga-nos
ADM: @laisguimaraes.s
Ver tradugéo

(2 wwvi.canva.com/design/DAFF|1xapBE/bacQX

RIRPARA NAO CHORAR:
QUANDO O DIAGNOSTICO
PRODUZ IDENTIFICAGAO
E PERTENCIMENTO

Entre aincerteza dos
autodiagnésticos e a forma
divertida de lidar com
praticas modernas de salde,
éinevitavel falar que a
busca por bem-estar ganhou
uma camada “fun”,
amplificada por memes nas
redes sociais. Essa
naturalizagdo da

medicalizagdo por meio do prescreveu

humor pode estimular tanto

0 consumo excessivo de

medi ~ nto a O remédio
edicagdes quanto que-amas

epidemia de diagnésticos.
toma

0O remédio que
meu psiquiatra

da minha vizinha

Saude: fronteiras do bem-estar
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Nexo Jornal

hitps //www.nexojornal com br » expresso » 2025/01/02  § M t b <
o A promessa de inserir o Ozempic genérico na rede publica ... a s (XX} a m e m
—namllla— ° 2 de jan. de 2025 — A aplicagao de uma versao genérica do Ozempic na rede plblica do Rio depende
da quebra de patente do medicamento, em 2026. Depois disso, a .. s u r g e u m n ovo

consumidor

A Nestlé langou este ano uma
linha completa de congelados,
a Vital Pursuit, para pessoas
que utilizam medicamentos
com GLP-1para perda de peso.

W

Reguladores
de apetite:
beneficios

e riscos

1K

thaiscarla @
1 Thais Carla - Nio Pode Opinar

O boom no uso de reguladores de apetite
para a perda de peso estd

OZEMPIC E O MOVIMENTO “BODY POSITIVE”

transformando corpose indGstrias. A marca de moda alemd Namilia desfilou sua O diferencial da linha que
Apesar de serem vistos por muitos como nova colegdo e apresentou uma camiseta com a !
bstd . il ind - frase "l love Ozempic", na Berlim Fashion Week, contacom 12 pratos em seu
substancidas milagrosas, dinaa nao ami iqi 2 a.
) g i ) ger;g;i: pOIZTlc; nTs ;edis so\;:\;qlsI; Em outubro CCIrdeIO, é o alto teor de
existem estudos que avaliem os efeitos M e el te S UL UL . .
influencer e ativista Thais Carla usou look protelna, ferro e calcio,

desses medicamentos no Iongo prazo. parecido para chamar a atengdo sobre o oferecendo controle nutricional
impacto desse tipo de medicamento na . g
inddstria da moda, especialmente na questdo de oQv % R com mais sabor e acessibilidade
diversidade einclusdo de corpos gordos. Curtido por sanas_mansana o outras pessoas para usudrios de medicamentos
thaiscarla “Nem precisei tomar, 6 vesti e j td me .
sentindo mais leve... de tanto rir! @z Supressores de apetlte.

Fonte: Reprodugdo - @vitalpursuit, @thaiscarla e @_namilia_

Sadde: fronteiras do bem-estar
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Alimentos
ultraprocessados:
o Brasil influencia
o mundo

O Brasil tem se destacado quando o assunto é
alimentos ultraprocessados. Desde 2023, a lei
brasileira exige que rétulos de alimentos
industrializados indiquem altos niveis de aglcar

- e gorduras saturadas. Esse pionerismo ndo é de
hoje: em 2009, o cientista brasileiro Carlos
Monteiro criou a classificagdo NOVA para
identificar os ultraprocessados e alertar para
seus riscos d salde — hoje usada no mundo
todo.

Fonte: “Gente Ultraprocessada”, Editora Elefante (2024; Revista Veja | Imagens: [1] Reprodugdo Editora Elefante; [2] Reprodugdo USP

21
"Os ultraprocessados tém substéncias
estranhas para o corpo, afetando o
pdncreas, os rins e o microbioma. Tudo o
que ingerimos percorre todo o organismo.
No fundo, o alimento é algo que vai até a
Gltima das nossas células."

- Carlos Monteiro, cientista, pesquisador
Nupens/USP e autor da classificagdo
NOVA dos alimentos ultraprocessados

[@ oGlobo
Ultraprocessados sdo ligados ao aumento no risco de
sintomas depressivos, mostra novo estudo da USP

Ultraprocessados s3o ligados ao aumento no risco de sintomas depressivos, mostra
novo estudo da USP - Pesquisa analisou dados de 16 mil...

@ voL

Governo regulamenta nova cesta bésica com produtos in
natura

Governo regulamenta nova cesta basica com produtos in natura,

Mar 8, 2024

[@ oalobo
Ultraprocessados: rétulos de alimentos com alerta de
'viciantes' podem ajudar a reduzir o consumo, diz estudo

De acordo com pesquisadores, a dependéncia neste tipo de comida é sentida por
cerca de 14% dos adultos e 12% das criangas.

“SUPER SIZE ME" CONTEMPORANEO

O médico inglés Chris van Tulleken, autor de “Gente
Ultraprocessada” (2024), testou a teoria de Carlos Monteiro,
pesquisador brasileiro da USP, sobre os efeitos dos
ultraprocessados. Ao adotar uma dieta exclusiva desses
alimentos, Tulleken experimentou os impactos negativos em
seu corpo, popularizando o conhecimento cientifico
brasileiro sobre o tema globalmente com seu relato.

Saude: fronteiras do bem-estar


https://veja.abril.com.br/saude/ultraprocessado-e-estranho-para-o-corpo-e-alimento-vai-ate-ultima-celula
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Os pilares do
envelhecer bem:
sono, intera¢ao
e movimento

A preocupagdo com o bem-estar reflete o
desejo de envelhecer com salde. Os
pilares dessa busca estdo em constante
transformagdo. O sono, por exemplo,

- tornou-se prioridade, com meditagdes e
gadgets para otimizar as horas de
descanso. O esporte, além de trazer
beneficios a salde fisica, vem se
consolidando como meio de construir
lagos sociais e convivéncia em

comunidade — outro importante pilar do
viver saudavel.

Fonte: Reprodugdo: @maytexmyers, Capricho
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= CAPRICHO Q

somosnoomana Y -

593 9.61 381
ublicagdes seguidores seguindo

‘Sleepmaxxing’
funciona? Conhega a
trend de otimizar o sono

Noomana | Sono de qualidade para uma vida
em equilibrio

Vocé tem dormido bem? Bem mesmo?

1% marca no Brasil dedicada a criar férmulas
inteligentes que cuidam do seu sono 24h por dia
Entrega para todo Brasil

Ver tradugéo

Com téticas, regras e dicas, uma
comunidade vem se formando no
TikTok com o intuito de potencializar a

quantidade e a qualidade do sono @ linktr.ee/noomana

et ok ® ". Seguido(a) por tiago_belotte,
L 2 mclaraparente e outras 8 pessoas
K T .

: al'et's make the viral

'sleepygirl mocktail! Seguindo v  Mensagem Comprar +2
Y

sono rotina produtos dicas onde encc

@

ADEUS,
INSONIA

BBVA  mavi busea mejorar  calidad del suefio de su plantila ® engin

BBVA busca mejorar la calidad del suefio |
L! de su plantilla

Motion Pillow Eight Sleep Pod 3 Cover

TENTANDO DORMIR
COMO UM BEBE

Estudos indicam que mais de
70% dos brasileiros sofrem com
alteragdes no sono. Ndo a toq,
existem inimeras técnicas e
métodos que sdo divulgados para
dormir melhor. As tendéncias
incluem solugdes mais
elaboradas, como os "sleepy girl
mocktails”, drinks ndo alcodlicos
que prometem uma boa noite de
sono, o "Sleepmaxxing” e o
método escandinavo, em que
pessoas dividindo camas de casal
optam por cobertores individuais.
De olho nesse mercado, a marca
brasileira Noomana oferece
produtos e ideias para quem quer
dormir melhor.

PRIVILEGIOS PARA DORMIR BEM
Gadgetsinteligentes estdo sendo
criados para monitorar e otimizar o
sono. As invengdes variam entre
anéis, relégios e pulseiras — os
chamados "wearables” — até
solugdes avangadas, como uma
capa de colchdo que regula a
temperatura e um travesseiro com
airbags que ajustam a posigdo da
cabega. O banco BBVA, reforgando
seu compromisso com o bem-estar,
deu aos seus funciondrios um
gadget para ajuda-los a monitorar
o sono.

Saude: fronteiras do bem-estar


https://capricho.abril.com.br/comportamento/sleepmaxxing-funciona-conheca-a-trend-de-otimizar-o-sono
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Esporte,
comunidade e

relacionamentos:

NO PASSO € NO
pulso do amor

Os apps e clubes de corrida tém
ganhado novos membros. Para
além da pratica de atividade fisica,
as pessodas buscam “um match”
que tenhainteresses similares e
busque o mesmo estilo de vida.
Entrando nessa onda, os apps de
relacionamento e comunidades
esportivas, no mundo todo, tém se
unido para atrair esse publico.

Fonte: Tudocelular - GPS Art | Fotos: Reprodugdo - @innercirclebrasil, @happn.br
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; [
NYC Marathon

dating app

: . " T
. innercirclebrasil & e o i et

(.) happn.br ©

Qv

Curtido por arcanjomiguelbarbara e outras pess|
innercirclebrasil Conhega a RUN IN LOVE - uma
plataforma e movimento social para conectar cor
em busca de relacionamento por todo o Brasil. A
simples: fazer o que vocé ama - correr - e, no m¢g
conhecer pessoas que estdo no mesmo pace.

QQy A

Curtido por ka_zendonadi e outras pessoas

happn.br O Dia dos Namorados t4 chegando e esse ano
resolvemos comemorar essa data de um jeito diferente.
Junto com o @strava queremos convidar vocé a... ma

BRING IN UM “MATCHMAKING"

SINGLES’ DAY,

WITH A ONE-OF-A-KIND
3KM RUN, FOLLOWED BY

MODERNO

O Dia dos Solteiros naIndia foi
celebrado pela PUMA e
Bumble de forma inovadora,
resgatando as origens da
data como um momento de
matchmaking. Em 10 de
novembro, as marcas
organizaram uma corrida
exclusiva para solteiros em
Bangalore.

AFUN SOCIAL MIXER

*OPEN TO 250 SINGLES, AGES 21-40

SWIPE LEFT IF IT FEELS RIGHT

strav.art :
Londres Seguir

Q kimchul4293 Seguir

o \ bbb

7=

Q 18,5 mil s

{f
/ & {
stravartOur \\ 7 //// &

Elev Gain Time

Ride
97.4 km 541 m 4h 19m

Qa9 Q126 V152 [l

Esporte
criatividade, e
tecnologia: uma
trinca que forma
novos hdbitos

< Q #stravaart ® -

Para vocé Contas Reels Audio Tags

Na era digital, os recursos tecnolégicos
ampliam a criatividade, dando novos
sentidos ao movimento do corpo e ds
interagdes nas comunidades de
esportistas. No aplicativo Strava,
ciclistas e corredores transformam seus
trajetos em desenhos inusitados, criando
a tendéncia conhecida como Strava Art
ou GPS Art. Essa forma de expressdo
virou um desafio popular entre os
usudrios e se espalhou pelas redes
sociais, marcada pela hashtag
#StravaArt no Instagram, mostrando que
o esporte agora vai além do simples ato
de exercitar.

Saude: fronteiras do bem-estar


https://www.tudocelular.com/tech/noticias/n196050/artistas-atletas-corredores-ciclistas-gps-arte.html#google_vignette
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Brandcare: um
papel mais ativo
no cuidado com
a saude dos
consumidores

O aumento da preocupagdo coma
saldde ndo é exclusivo das pessoas.

As marcas que as atendem devem se
- adaptar a essa demanda, tornando-se

aliadas ao cuidado, para além de

fornecedoras de produtos e servigos.

Fonte: Divulgagdo - SL Benfica, Bernardo Ryfer, Amazon Health e Australina Banana Grower's Council
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PARENTING RELATIONSHIPS ANXIETY )

( DEPRESSION ) ( TRAUMA & GRIEF ) ( EATING DISORDERS )

Find your therapist

You provide your preferences,
we'll take care of the rest

Amazon: cuidando da saltide mental

A Amazon adicionou a Talkspace ao seu programa de
salde, ampliando o acesso a cuidados de salde mental
para seus membros. Os usudrios podem se conectar via
video, dudio ou chat, reforgando o compromisso da
Amazon em simplificar o acesso a esse servigo.

Benfica para
cardiacos

O Benfica, clube de
futebol portugués, mudou
oritmo de seu hino,
ajustando para 120
batimentos por minuto,
para chamar atengdo
sobre aimportancia dos
cuidados com o coragdo.
A agdo celebra o Dia
Mundial do Coragdo.

350 gyms with
. 1of these...
| peser et

Yes, nés temos bananas:

No Dia Nacional da Banana, quem
comprasse uma banana na Austrdlia
poderia usd-la como passe gratuito para
mais de 350 academias no pais. A
iniciativa “Banana Gym Pass” incentiva a
atividade fisica e destaca os beneficios
das bananas como lanche nutritivo.

Yo Pro: Danone incentiva um estilo
de vida ativo no Rio de Janeiro

Com o objetivo de contribuir para a
promogdo de um estilo de vida
saudadvel, o posto 10 de Ipanema, no
Rio de Janeiro, recebe atividades ao
ar livre, com exercicios gratuitos,
mdasica e outras atragdes, sem
custo, no Rio Academia 24.

Sadde: fronteiras do bem-estar
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Tensao Oportunidade

Um grande dilema da tendéncia O que a sua marca pode fazer?

As pessoas procuram cada vez mais

~ Ref I exa o uma vida saudavel e equilibrada, o que
INOVAGCAO

cria uma oportunidade para as marcas
Jé parou para pensar... se posicionarem como parceiras nessa
busca.

Quais iniciativas/campanhas a sua

SAUDABILIDADE e Com uma visdo ampliada de saide que

. vai além de alimenta¢do, medicamentos
cuidado com o bem-estar do

. e cuidados médicos, abrem-se
consumidor?

possibilidades criativas para marcas de
| 2 diversos setores contribuirem para o
Todo consumo impacta a sadde.

- AR . bem-estar das pessoas.
Identificar os territérios transversais P

Saude: fronteiras do bem-estar

nos quais sua marca pode atuar,
ressignificando pontos sensiveis e
promovendo campanhas educativas,
reforca o compromisso com a saidde e

o bem-estar das pessoas.
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Envelhecimento

Falas da Vida

Reflete sobre o envelhecer no século 21,
destacando as diversas situagoes e
percepcoes enfrentadas pelos idosos.
O programa aborda temas como a
valorizagdo dessa crescente parcela da
populagdo e os desafios e conquistas
que fazem parte dessa fase da vida. Em
2024, atingiu a maior audiéncia de um
especial “Falas” em 3 anos na TV Globo.

Esportes e Comunidades

ghts de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Oportunidades Globo

Mundial de Clubes

Com Botafogo, Flamengo,
Fluminense e Palmeiras
classificados, o Brasil € o pais
com mais representantes no
Mundial de Clubes da FIFA
2025™, que sera disputado
nos Estados Unidos de 14 de
junho a13 de julho. Além de
reunir as melhores equipes
de futebol, o torneio conecta
pessoas e fortalece as
comunidades ao redor do
esporte, promovendo
inclusdo, diversidade e
impacto social positivo.

Alimentagdo

Gastronomia no GNT

O GNT é um canal essencial para
amantes da culindria, com
programas como Diogo na Cozinhag,
onde Diogo Nogueira recebe
grandes artistas da masica em sua
casa para encontros em torno de
deliciosas receitas, mostrando que a
cozinha é o lugar perfeito para
conexodes auténticas. O programa
oferece espacgo para discutir sobre
uma alimentagdo saudavel, novos
produtos e tendéncias alimentares
de um jeito descontraido.

Bem-estar

O quadro Bem Estar, parte das
manhas da Globo, oferece
informagdes acessiveis e confiaveis
sobre saide. Com foco em temas
relevantes, conecta o plblicoa
tendéncias e praticas saudaveis,
reforcando o compromisso da
Globo em ser um espacgo de didlogo
e incentivo ao autocuidado. Além
disso, 0 G1 mantém uma editoria
dedicada ao tema, que registrou um
crescimento de 10% no nimero de
visitas em 2024.

Fonte: Comscore Media Trend -
Média Jan. a Out 24 v 23 - G1Salde
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A fé é pop: ‘
um novo olhar S

areligiosidade

O mimetismo entre fé e culturando é novidade. O que énovoéac

mesmo entre os mais céticos, de que a religiosidade molda a culturc
>

Essa nova significagdo abre novas oportunidades de consumo, cri

000

..'
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movimentp:
estamos v;vgndo
uma transicao

religiosa

Uma das principais marcas
identitarias de formagdo do
Brasil, o Catolicismo estd em
declinio acelerado desde os anos
2000. Pelo menos por enquanto,
esse antigo monopélio vem
perdendo espago paraa
pluralidade religiosa.

Fonte: Instituto Humanitas Unisinos (2022), por José Eustaquio Diniz Alves, Doutor em demografia e professor titular do mestrado e doutorado da Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas - ENCE/IBGE

As redes sociais desempenham
um papel decisivo nesse
processo, facilitando a
criagdo, o engagjamento e a
expansdo de comunidades
religiosas, ao mesmo tempo
em que permitem o contato
constante coma fé.

Reconfigura¢oes da espiritualidade

Declinio absoluto e

relativo das afiliagoes
catolicas

Aumento acelerado das
afiliagées evangélicas

Crescimentodo
percentual das religides
ndo cristas

Aumento absoluto e
relativo das pessoas que

se declaram sem religido

Entre 1991 e 2010, as afiliagdes catélicas cairam
em média 1% ao ano, com um declinio absoluto
concentrado entre 2000 e 2010.

As afiliago gélicas cr de forma

acelerada e com édi

de 0,7% entre 1991 e 2010 e projecdo

de 0,8% ao ano até 2032, embora estejam ainda
baixo da perda catdli

anual

Religides ndo cristds crescem lentamente,
auma média de 0,1% ao ano, com projeg¢éo de
8,5% para 2032. O movimento de pluralizagdo é
impulsionado por imigragéo, globalizagédo e
novas buscas espirituais.

O crescimento dos sem-religi@io & um dos fatores
que contribuem para um cendério religioso mais
plural e diverso no Brasil. Ap docr

os sem-religido ainda representam um grupo
minoritario.
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https://www.ihu.unisinos.br/categorias/622998-a-aceleracao-da-transicao-religiosa-no-brasil-1872-2032-artigo-de-jose-eustaquio-diniz-alves
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Catdlicos e evangélicos: a forca majoritaria da fé crista no Brasil

\
31%
Evangélicos 8 60/0
dos brasileiros
possuem religido
\ J
\
86%
4% i &
() acreditam que afé
1 4 /o . Outras vale mais do que a
Sem-religido ciéncia
. J

NO BRASIL, NAO TER RELIGIAO E
DIFERENTE DE NAO ACREDITAR EM DEUS

Fonte: Globo - Brasil no Espelho | Amostra Nacional ABCDE 16+, Base total: 9.994 (2023)
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Mudanca na
hegemonia:
evangélicos
devem ultrapassar

catodlicos no Brasil,
a partir de 2032

A transigdo religiosa ficou mais forte nos anos 2000

100 % 935 93 g8

89

920
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1930 1940 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010 2020 2030 2040

—@—Catldlicos ==@=Evangélicos

Fonte: EcoDebate, com dados do IBGE

Fonte:; [1]1EcoDebate - “Transigdo Religiosa”, por José Eustaquio Diniz Alves, Doutor em demografia e professor titular do mestrado e doutorado da Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas - ENCE/IBGE; [2]: Religido e Poder - “As religides no Brasil”, com dados do Datafolha (2020)
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Raca ereligido
no Brasil: relagdo complexa

38%

° Umbanda,
e multifacetadareflete candomblé e

3 etAri outrasreligides
as desigualdades historicas s | e
e sociais do pais

20%

Umbanda, '
candomblé e
outras religides

afro-brasileiras
Pretos /

16% 43%

Evangélicos Evangélicos
Pretos Pardos

outrasreligides
afro-brasileiras

36%

Sem religido
Brancos

37%

Semreligido
Pardos

16%
Sem

30% .

Evangélicos Pretos
Brancos

Fonte: Religi@o e Poder, com dados do Datafolha (2020)
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https://www.ecodebate.com.br/2018/12/05/transicao-religiosa-catolicos-abaixo-de-50-ate-2022-e-abaixo-do-percentual-de-evangelicos-ate-2032-artigo-de-jose-eustaquio-diniz-alves/#:~:text=Transição religiosa no Brasil,em meados do século XX.
https://religiaoepoder.org.br/artigo/a-influencia-das-religioes-no-brasil/
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VEJA: Jovem fala em qual ministério ela
serve na igreja, e sua fala chama atengao
dos internautas; "“Style".

A relacdo com a juventude

A troca de geragdes deixa evidente a tendéncia de queda no
nimero de catélicos e crescimento no percentual de evangélicos

e de quem ndo se identifica com nenhuma religido.

(%) g4
55
44
34 37 36
29
23 2
16
12
8
3 4 4 4
61a80 anos 41a 60 anos 25 a 40 anos 16 a 24 anos

B Catdlica ®Evangélica ®Ndotemreligido ®Outrasreligides

Obs: 67a80anos, 25 a 40 anos e 16 a 24 anos: tém 2% de NS/NR

Mas atengdo: entre os jovens de 16 a 24 anos

que dizem ndo ter religiio, 92% TEM FE.

Fonte: Globo - Brasil no Espelho | Amostra Nacional ABCDE 16+, Base total: 9.994 (2023)| Folha de SP (Dez/2024) | g1 (nov/2024)

*xk

— Favelas tém maior proporgio de
2 templos religiosos do que o resto das
! cidades, mostra pesquisa

BB Levantamento do Cebrap aponta que essa realidade

prevalece em 25 das 27 capitais brasileiras

Levantamento feito pelo Observatério da
Religido e Interseccionalidades do Cebrap
(Centro Brasileiro de Andlise e
Planejamento), com base no Censo 2022,
mostra que na maioria das grandes
cidades do pais, ha proporcionalmente
mais estabelecimentos religiosos em

comunidades e favelas do que fora delas.

O cdlculo considerou a proporg¢do de
templos por mil habitantes dentro das
favelas e fora delas em cada um dos
municipios. Porto Alegre e Florianépolis no
Sul lideram o ranking.

Fonte: Folha de SP (Dez/2024)
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https://www.tiktok.com/@mcmarksoficial/video/7351952104950435078?q=evang%C3%A9lico%20favela&t=1735052313805
https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2024/12/favelas-tem-maior-proporcao-de-templos-religiosos-do-que-o-resto-das-cidades-mostra-pesquisa.shtml
https://g1.globo.com/economia/censo/noticia/2024/11/08/favelas-tem-mais-templos-religiosos-e-menos-estabelecimentos-de-saude-do-que-media-do-pais.ghtml
https://www.tiktok.com/@beone.alphaville/video/7225394172298054917
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Religido como
capital social: rede
de apoio econdomico
e emocional

Areligido fortalece lacos
e cria espacgos de

© contente.vc Seguindo

Vocé precisa encontrar
uma religiao ou vocé
precisa fazer amigos?

mecanismo essencial para
amanuteng¢do das redes de

“Aigreja funciona como
capital social dos mais
pobres. Quando vocé
entranaigreja, vocé
comega a ter uma
indicagdo de umirmado de
fé, indicagdo paraum
trabalho, um curso, tem

“A conversdo é muito
importante paraa
criagdo do senso de
comunidade.
Sociologicamente
falando, maior é o senso
de pertencimento e de
ajuda mitua. O proprio
termo ‘irmdos’ remete
aideia de familia.”
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dica de como conseguir o
seguro-desemprego.
Entdo tua vida melhora.”

acolhimento, nos quais apoio existentes entre as
individuos encontram populag¢des mais pobres e
identidade e pertencimento. periféricas e vem ganhando
Esse senso de comunidade, destaque também entre as
gue une e conecta, é um classes mais privilegiadas.

- Valdinei Ferreira, sociélogo,
pastor e professor da Faculdade
de Teologia da Igreja
Presbiteriana Independente
(Fatipi) e pesquisador na area de
espiritualidade e sadde mental

- Renato Meirelles,
comunicélogo, escritor e
fundador do Instituto
Locomotiva

E o que isso tem a ver com economia da soliddo

Fonte: “Pulpito: Fé, Poder e o Brasil dos Evangélicos”,
Fonte: Radio CBN Anna Virginia Balloussier, Todavia (2023)

Fonte: [1]Radio CBN - A igreja funciona como capital social dos mais pobres', diz fundador do Instituto Locomotiva” (2024); [2] “Pulpito: F&, Poder e o Brasil dos Evangélicos”, Anna Virginia Balloussier, Todavia (2023) | Fotos: Divulgagdo


https://cbn.globo.com/coberturas/eleicoes-2024/noticia/2024/10/25/a-igreja-funciona-como-capital-social-dos-mais-pobres-diz-fundador-do-instituto-locomotiva.ghtml
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RELIGIAOECULTURAPOPULAR 1010 , A /37,17 =
@ S Areligido catdlica e as crengas de ] e _\_ 1\‘ ( J
matrizes africanas sempre foram

o L / i
.‘?{w"‘} . e /} influentes formadoras da cultura
Y ; N oy
7 |

% : nacional, refletida no cinema, nas

R |DEIA DE ROLS r i festas e nos ditos populares.
VAMOS TODOS NUMA REZADEIRA § :
amo e

@ oo

No louvor .
ou ho humor: ses

religido sempre
fol cultura

LENTE CONTEMPORANEA

.. lebrasit ©

Religiosidade

O mundo mudou e as narrativas quhionistq
. religiosas acompanham essa
Desde queo mundo é transformagdo. Exemplos como o na cu'_tura pop
mundo, as religic")es moldam langamento de Luce, o novo mundlal
. mascote da Igreja Catdlica, e a
a cultura para além do atudlizagdo de ‘O Auto da Marcas de moda alternativas
sagrado. Ainfluéncia da fé S:r::gf;?;g; gf::rr::'r';) rr"eiztc;:m remixam simbolos religiosos com
se estende & arte, & misica : e e e
e d modaq, seja como fonte atuais. | A TMAIS CONSERVADORAT ! ropora Entre os destaques, estdo frases
de identificqgc"jo oude como Afa\{orlto’f:ie Deus”, da
. . . B marca Praying, e “Deus me ama e
reflexdo critica. N Nexa Jomal _ B . . RELIGIAO INSPIRAMODA CLASSICA ndo tem nada que vocé possa fazer
Por que a Igreja Catélica criou um personagem de anime O espirito conservador de alguns sobre isso”, da marca | Need God.
Vaticano anunciou Luce como a mascote do Ano Jubilar de 2025. Figura foi criada pelo grupos re“giosos reverbera no estilo e

italiano Simone Longo. na moda das mulheres brasileiras.

1 semana atras

Fotos: [1] Reprodugdo - ‘O Auto da Compadecida’, @praying, @prontojornal, @ineedgodineverymomentofmylife; [2] Divulgagdo/Vaticano
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A gente ndo quer so Igreja: influéncia, diversado e arte

Superstars nas
redes sociais:

Padre Fabio de Melo
25.9 milhdes de seguidores no Instagram
e 8.5 milhées no X

Deive Leonardo, criador de contetlido
16.7 milhdes de seguidores no Instagram
e 10.1milhdes no YouTube

"As liderancgas religiosas
comegaram a perceber
que midias sociais sdo
locais muito poderosos
para conquistar espacgos
que nunca tiveram na
midia tradicional
brasileira”.

Pastor Claudio Duarte
10.3 milhdes de seguidores no Instagram
€ 1.5 milhdo no YouTube

Padre Marcelo Rossi
9.9 milhdes de seguidores no Instagram
e 3.5 milhdes no YouTube

- Debora Zanini,
doutoranda em ciéncia
politica pela Unicamp

Isadora Pompeo, cantora
8.5 milhdes de seguidores no Instagram
€ 4.4 milhées no Youtube

Fonte: Metrépoles

Fonte: Metrépoles - “Instagram: os influencers cristdos mais seguidos; evangélicos dominam” | Fotos: Divulgagdo

Os cristdos
evangeélicos
abracaramo
entretenimento

Da organizagdo de feiras a
festivais de musica eletronica, a
cultura evangélica demonstra sua

pluralidade em diversos formatos.

@ expocristaoficial @
1

A 4 %‘ﬂ
‘ EXPo CRISTA

RIO DE JANEIRO & SAO PAULO

Q3s54aa Q252 V678 [N

expocristaoficial Expo Crista terd sua edigéo
histérica de aniversario de 265 anos !!! Em

mm":.'f.ir-iﬂ/i(;;
O Qnre YV N

Curtido por barbaravillemaire e outras pessoas
dunamismovement MUCHO MAIS LINEUP & W

FORNALHA
TOUR

BRASIL

UMA EXPERIENCIA DE LOUVOR, ADORACAO
E'ATIVAGAD DO SOBRENATURAL

- 2
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Caiu a ficha:

a opinido publica
esta refletindo
os estigmas

As religides evangélicas

e as crengas de matrizes africanas foram
historicamente retratadas pela midia com certo
tom de exotismo, mistério e até de ameaga. Embora
sob dngulos distintos, essas abordagens agora
ganham novas roupagens, refletindo o
reconhecimento de que areligido desempenha um
papel crucial na formagdo do futuro do pais.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Novas abordagens

Areligido evangélica, no Brasil, & foco de trés
obras contempordneas de ndo ficgdo, que
trazem olhares diversos e revelam sua
relevancia social para além da fé.

Anna Virginia Balloussier 4

PULPITO

Fe. poder a0 Brasd dos vangeicss

ANDRE [TALO ROCHA

P
N \'

A\

-

A BANCADA DA BIBLIA

Ui historia de
conversdes politicos

"0 PULPITO: FE, PODERE O
BRASIL DOS EVANGELICOS”
(2024)

Em seu livro-reportagem, ajornalista
Anna Virginia Balloussier explora a
diversidade dentro do movimento
evangélico brasileiro, mostra que os
evangélicos ndo formam um bloco
homogéneo e desmistifica o
esteredtipo do “crente-careta”.

“AFE E O FUZIL" (2023)

Bruno Paes Manso, também autor
de Replblica das Milicias,
investiga ainteragdo entre o
crime organizado e o movimento
evangélico nas periferias do Rio,
onde areligido e o trafico ocupam
os espagos desassistidos

pelo Estado.

“ABANCADA DA BIBLIA" (2024)
Jornalista com especializagdo
em ciéncia politica, André italo
Rocha analisa a influéncia politica
dos evangélicos no Congresso,
detalhando como a chamada
"bancada da biblia” articula sua
atuagdo e poder no cendrio
legislativo.

» . g-og
@ luizantoniosimas @

Seguindo

= O GLOBO 00 &0

Cultura

Luiz Antonio Simas

invoca Exu para

apresentar Joao do Rio na
abertura da Flip 2024

Professor de Histéria arrancou aplausos da
plateia ao incorporar sua experiéncia direta
com as ruas para ressaltar a atualidade do

autor homenageado pela festa

W®303mil Q729 YV

RELIGIOES DE MATRIZES
AFRICANAS

Apesar do aumento de
80% nas denlncias por
intolerancia religiosa, em
2024, as religides e os
saberes dos povos
tradicionais de matrizes
africanas ganham um novo
olhar da opinido publica e
dos setores culturais
dominantes. A homenagem
ao autor Jodo do Rio naFLIP
de 2024 é uma evidéncia
desse movimento de
desestigmatizagdo

da ‘macumba’.

Fonte: [1] Reprodugdo Editora Todavia; [2] G1 - “Intolerancia religiosa: dentincias crescem mais de 80% no primeiro semestre de 2024 100 (2024) | Imagens: [1]: Reprodugdo/Editora Todavia; [2] Reprodugdo Editora José Olympio; [3] Reprodugdo/Companhia das Letras

A alina
eneantadore
Jas raas

< marchaparaexu @ v -

~
i gl,\‘ 164 753mil 87
o 1R II‘ publicagdes seguidores seguindo
”;/
i

Marcha Para Exd
@ marchaparaexu

2° Marcha para Exi. 8

18 de agosto 2024

Nunca foi sorte, sempre foi MACUMBA! €@ /%
Idealizador: @jonathanmpires... mais

Ver tradugédo

@ www.marchaparaexu.com
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O Grelo nao precisade
muito, nao

S6 peco a Deus muita saude

Fé na fé:
O que importa
é acreditar

Oresto ésofé,sofé,sofé
Oresto éso fé,so fé,so fé
Muita fé, fé, fé, fé, fé, fé, fé,

Para o povo brasileiro, a fé funciona como um
mecanismo de resiliéncia. E um recurso
essencial para encarar os desafios do dia a dia

Vias pra gucin Lonila cin
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- seja para viver com simplicidade ou aspirar a
novas conquistas.

Deus, o0 sonho nunca morre,
é,6 CANGOES NAO RELIGIOSAS

Fé praquem é f féor SIMB_OLIZAM AIMPORTANCIA
S BB HUSI S 101(e, 1a pin DA FE PARA OS BRASILEIROS
quem éfoda O sucesso da cantoralzaea
mdsica viral do artista Grelo, que

se tornou a mais ouvida do Spotify

O Brasil € o pais que mais consome playlists
gospel no mundo. Por aqui houve um

Fé praquemnao foge aluta

crescimento de 44% no nimero de ouvintes de Fé praquem ndo perde o com quase 2 milhdes de streams s
musica gospel (Fonte: Spotify 2020). E o gospel oo em 2024, traduzem s
é o segundo género musical mais ouvido no arelagdo dos brasileiros

9 9 com a propria fé. Popular

Brasil, atras somente do sertanejo

((femivzs e ve [Zxy el it 20720 - ———

Imagens: Reprodugdo Spotify Iza e Grelo | Globo: Plataforma Gente - Ginga Pop.
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Construindo
pontes: uma
forcinha aos

didlogos

inter-religiosos

Em uma era marcada por
polarizagdes politicas e
tensdes globais, o mundo
do entretenimento mostra
que o estimulo ao
intercambio religioso é
uma responsabilidade de

quem ajuda a formar a
cultura. Com criatividade,
leveza e coragem, as marcas

podem transitar pelo

universo religioso e irdo

descobrir estratégias

auténticas de comunicagdo.

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

KRISTEN BELL  ADAM BRODY

NOBODY WANTS THIS.

SEPTEMBER 26

4 de ago. de 2024

€D o1 - O portal de noticias da Globo
Caetano Veloso e Maria Bethania unem a fé de Iza, pastor
Kleber Lucas e Mae Menininha no roteiro de show festivo

Conhega as 41 musicas cantadas pelos irméos na estreia de turné que teve saudagdes
a Gal Costa e a Gilberto Gil entre sucessos para seduzir...

RELiGIOSIDADE
GLOBALIZADA
Destaque de 2024, a
série "Nobody Wants
This", da Netflix, aborda
diglogos inter-religiosos
aoretratar o
relacionamento entre
uma mulher agnéstica e
um rabino, explorando
desafios e
aprendizados de uma
unido entre diferentes
crengas.

CAETANO E BETHANIA:
A PLURALIDADE DA FE
NA TURNE DOS IRMAOS
Orepertério de cangdes
da turné desses dois
icones da misica
brasileira reflete um
didglogo intencional com

a fé de diversos grupos
religiosos nacionais:
catdlicos, evangélicos

e crengas de

matrizes africanas.

DEUS COIDA
- ..DE e

Fonte: [1] G1 - “Caetano Veloso e Maria Bethania unem a fé de Iza, pastor Kleber Lucas e M&e Menininha no roteiro de show festivo”; [2] Vatican News (2024); | Fotos: [1] Reprodugdo Roncca / @caetanoveloso; [2] Divulgagdo; [3] Reprodugdo Vatican News

w nohfo,
TOGETHER IN
UNITY<-HOPE

R aious Youth with 7, -Fno:'

“Todas as religides sdo um
caminho para Deus. Sdo
como linguas diferentes,

idiomas diferentes para
chegarla. Mas Deus é
Deus para todos”.

A declaracdo do Papa Francisco
durante um encontro inter-
religioso com jovens em uma
faculdade catolica em Singapura,
em 2024, foi simbdlica, mas gerou
debate entre as alas mais
conservadoras da lgreja.
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https://g1.globo.com/pop-arte/musica/blog/mauro-ferreira/post/2024/08/04/caetano-veloso-e-maria-bethania-unem-fe-de-iza-pastor-kleber-lucas-e-mae-menininha-no-roteiro-de-show-festivo.ghtml
https://www.vaticannews.va/pt/papa/news/2024-09/papa-encontro-inter-religioso-com-os-jovens-singapura-13-09-24.html
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Tensdo

Um grande dilema da tendéncia
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Oportunidade

O que a sua marca pode fazer?

Conhecer para conectar: marcas
Refl exa o tém a oportunidade de criar
narrativas personalizadas para
Ja parou para pensar... comunidades religiosas.

Por que religido ainda & um tabu para R SEtRas religlosos no

marcas, empresas e comunicadores? B ersidades - & um
caminho para criar conexdes
A plurdlidade de crencas e grupos genuinas entre temas, territorios de
religiosos torna o tema delicado. No B P OSS0aS.
entanto, religido e fé sdo expressdes
culturais que formam comunidades de
maneira espontanea. Com atengdo e
respeito, marcas podem criar didlogos

auténticos e significativos.
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A Paixdao de Cristo

de Nova Jerusalém
E um dos maiores eventos
culturais e religiosos do
Brasil, proporciona ds
marcas a chance de se
conectar com um puablico
fiel e engajado. A cada
noite, mobiliza milhares de
pessoas no maior teatro
ao ar livre do mundo,
sendo a ocasido perfeita
para vivenciar um
momento Unico junto aos
fiéis de todo o pais.

ghts de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Oportunidades Globo

Celebrando a Tradi¢do

Sertaneja com Globo

A misica sertaneja é um dos
géneros mais tradicionais do Brasil.
Com raizes na culturarural, o
género celebra a fé e as tradigdes

que moldam a identidade brasileira.

Circuito Sertanejo e Viver
Sertanejo promove essa rica
heranca musical, oferecendo das
marcas a oportunidade de se
associarem a valores auténticos
e aum publico fiel.

Sdo Jodo

E uma das maiores festas tradicionais
do Brasil, enraizada na fé e nas
celebragdes religiosas. A Globo,
oferece oportunidades para marcas
se conectarem com um publico
devoto durante as festividades
juninas, celebrando arica tradigdo
cultural do Sdo Jodo, com ampla
cobertura de eventos, shows e
manifestagdes culturais.

Prémio Multishow
Prémio Multishow 2023
incluiu categoria de
masica gospel para
prestigiar artistas.

Altas Promessas
Uma competig¢do no
Altas Horas com
artistas de todas as
regides do pais
interpretando cangdes
do gospel nacional.

»

Estrelada Casa

Jam Session
Sarah Beatriz participa
da noite gospel, e conta
como a fé impulsionou
sua carreira.
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SO tem no BR:

nova cultura vernacular
brasileira

Os marcadores culturais de brasilidade invadiram a vida online, contribuindo para uma
conexao cultural compartilhada em massa. Essa grande identidade coletiva molda a
comunicagdo mainstream, a influéncia e o engajamento.

000

tendéncias que devem
ser destaque em 2025

| o6
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‘ grupoconsumoteca e marinaroale

e nozy.ca @ Seguind

O BRASIL

¢ T4, PODE
. ESTAR NA
CLAUDIA

MODA, E
Moda

NAO E A
PRIMEIRA |

O que é estilo “fubanga”? Conheca a tendé VEZ

o B I I .
l a s I e Sta domina as redes sociais
Com caracteristicas ousadas e para |a de sensuais, estilo febre nas redes mistura dec
d . estampas e muito acessoério; Entenda
na moaa:.
. I o f
I % ao que tudo indica, o jéitinho brasileif®
} conquistou devez o myhdo
s | o) .
v :

A crescente valorizagdo ‘ ‘ ” P -
da cultura brasileira, ‘ \ / wWe
tanto nacional quanto
internacionalmente, reforga
a autoestima coletiva.
Mdusica, moda e arte
projetam uma brasilidade que
posiciona o pais como
referéncia criativa.

Ew:w QY P

grupoconsumoteca O Brasil est langando
tendéncias no universo global da beleza, mas
dessa vez com um togue unico e auténtico. Como

i
- [l

- e g
N odo mundo quer
ser brasileiro

f | —

-
| —

. pipocapress l ’ O 54,9 mil Q 813 v
i A ) nozv.ca O Brasil ta no radar n ,?/ 4 —\Ns_
Yy

#f Recomenda

o “ @ Saiba por que o hidratante da Sol de Janeiro se tornou um
. sucesso na Sephora

Com ingredientes como guarana, cupuagu e agai, o creme promete reduzir a flacidez e
promover hidrataga@o profunda. Suas formulas e fragrancias tropicais...

2 semanas atras

B NN Brasil
Comega Bienal de Veneza de 2024 com curadoria do
brasileiro Adriano Pedrosa

A Bienal de Veneza redne obras de mais de 300 artistas, incluindo brasileiros. No
nucleo dos historicos estéo: Emiliano Di Cavalcanti, Cicero...

Apr 20, 2024

Imagens: Reprodugdo - @pipocapress, @nozy.ca, @grupoconsumoteca e Beleza Brasileira | Fonte: Revista Claudia, Estaddo e CNN Brasil
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https://claudia.abril.com.br/moda/o-que-e-estilo-fubanga-conheca-a-tendencia-que-domina-as-redes-sociais
https://www.estadao.com.br/recomenda/webstories/sol-de-janeiro-hidratante-mais-vendido-sephora/
https://www.cnnbrasil.com.br/lifestyle/comeca-a-bienal-de-veneza-de-2024-com-curadoria-do-brasileiro-adriano-pedrosa/

@®globo

‘Come to Brazil":
o interesse global
pelo engajamento

massivo dos
brasileiros

Em 2024, o Brasil se tornou
um destino cobicado por
artistas pop internacionais,
gue enxergaram no pais mais
do que uma simples parada
em suas turnés. Diversos
fatores contribuiram para
essa escolha estratégica,
dentre eles o fato de o Brasil
ser conhecido por ter uma
base de fas apaixonada e
engajada nas redes socidais, o
que se traduz em grande
visibilidade para os artistas.

@ maisbrasil Seguindo
i 2o 7

Em turné no Brasil, Bruno Mars
pode receber o titulo de cidadéao
honorario do pais

O

Qas7mil Q V‘ n

maisbrasil Merece até CPF e o Cartéo do... mal

magazineluiza e johnnymatos
1 magazineluiza - Audio original

MAGALU TRANSFORMA A
TRADICIONAL DESPEDIDA DE
BRUNO MARS EM PUBLICIDADE
LATEF < Apbs viralizar em 2023 com um video
< & agradecendo ao publico brasileiro pela
= receptividade, o cantor se tornouum
@os3mi Q Y 122mi | queridinho do pais e ainda estrelou uma
campanha do Magalu nas redes sociais.

Gl CNN Brasil

B\ katyperry @
I Katy Perry - ALL THE LOVE

Madonna, Katy Perry, Bruno Mars...
por que artistas pop escolheram o
Brasil em 2024?

KATY PERRY

ABRACOU O BRASIL

Em sintonia com Bruno Mars, a
cantora americana fez de sua
visita ao pais muito mais do que
apenas um show: visitou pontos
turisticos, experimentou
quitutes tipicos e participou de
programas da Rede Globo,
como "Estrela da Casa” e "Mais
Vocé".

Q23mi QQ31,3mil Y 47,4mil N

B NN Brasil

Produtor de Katy Perry se impressiona com multidao no
Brasil: “Nao é normal“

Produtor de Katy Perry se impressiona com multidéo no Brasil: “N&do é normal”.

1 més atras

"ENGAJAMENTO MADE IN BRAZIL"

A postagem feita pelo perfil oficial do Oscar gerou
enorme repercussdo nas redes sociais, inundando o
perfil com elogios sobre a atuagdo de Fernanda, além

& crmeeetie - de comentdrios bem humorados nas fotos dos

@ iewcrsina v demais artistas. A propria Academia comentou na
" "‘7 publicagdo com “She is MOTHER", deixando os
2002855 thes brasileiros sonharem com o Oscar.

nova cultura vernacular brasileira
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https://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2024/11/07/madonna-katy-perry-bruno-mars-por-que-artistas-pop-escolheram-o-brasil-em-2024.ghtml
https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/produtor-de-katy-perry-se-impressiona-com-multidao-no-brasil-nao-e-normal/#:~:text=Menos de uma semana após,“California Gurls” está isolado.
https://vm.tiktok.com/ZMksT8bhf/

@®globo

Marcadores
de brasilidade:
atualizados

(e digitalizados)

A estética vernacular - aquela que
é propria daraiz - inspira tanto
conteldos virais quanto narrativas
de admiragdo e orgulho cultural.
Observamos um movimento de
resgate e reinvengdo dos
elementos visuais tipicos do Brasil
em plataformas digitais, pautas
editoriais e bens de consumo.

Imagens: Reprodugdo - @handpaintedbrazil, @historiasdecasa e Dendezeiro

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

handpaintedbrazil 3
@ 1 Beto Maia - Lilian Seallinda

“O ms Q V n

DO REGISTRO AO REMIX

Paginas como @handpaintedbrazil
memes como “Gostoso Demais” revelam
simbolos, linguagens e expressdes

nacionais comuns ao imagindrio brasileiro.

GOSTOSO DEMAIS

historiasdecasa
1 Waldir Azevedo e Seu Co...

O ar

mais brasile
na sua casa?

( Seguindoj

ro

historiasdecasa { Seguindo |+

~ Filtro
de barro

@ 8s4ami Q1465 Y 17,5 mil

ENTREANOSTALGIA EAIDENTIDADE
Os icones das casas brasileiras, que
transcendem classes e resgatam
memérias de familia, viraram contetdo
frequente nas redes sociais, inspirando
pautas de decoragdo e acessoérios de
moda, como as bolsas da cole¢do “Dendé
Game”, da Dendezeiro - uma das marcas
expoentes da moda nacional
contempordnea.

nova cultura vernacular brasileira
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Nativos
digitais: novos
icones nacionais
nascem e se
espalham
nainternet

Presentes no mundo real, alguns seres
e objetos ganham a simpatia da
internet e tornam-se simbolos de uma
identidade compartilhada entre
brasileiros e brasileiras, de diversas
origens, regides e contextos sociais.

Imagens: Reprodugdo - @rolealeatorio, @vocesabia, @saquinhodelixo; [1] Obra do artista visual @escuerzo

rolealeatorio @
11 Wolf Daniels - Funny

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

Gomingoulh

Q2237mil Q YV

rolealeatorio meu momento preferido da semanal
é acordar domingo cedo e tomar café vendo
globo rural = &

29 de setembro - Ver tradugdo

OS ANIMAIZINHOS QUE

SAO A CARA DO BRASIL
Capivara, cachorro caramelo e o
vira-lata apelidado de "fiapo de
manga”, mais novo icone de
brasilidade, viraram mascotes de
dominio publico da internet,
definindo uma estética afetiva e
irreverente da cultura brasileira.

Seguir

= g o = saquinhodelixo @
' @ vocesabia Seguindo ' Quers?

ADMITA

Y/

Primo do caramelo, cacho
“fiapo de manga” conqui

os coracoes brasileiros. V M Egg@
NA SUA

vocesabia Vocé ja viu um cachorrinho... mais QO sismil Q409 V 173mil W

Q395mil Q2326 ¥V

CULTURA DE RUAE DE REDE

A pintura "“Dengocracia”, do artista
urbano Escuerzo, em homenagem ao
vira-lata caramelo, reforga como os
simbolos culturais transitam entre
ruas, artes e memes.

saquinhodelixo @

ADMITA

VIOCE TEM 1SS0
NA SUA GASA

FORMA EFUNGAO

Do pote de feijdo ao copo
Stanley, alguns objetos se
tornam caracteristicos no dia
adia e no humor dos
brasileiros.
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<o)\ bangocentraldobrasil @

Q\-_v Il Clean Bandit - Symphony (feat. Zaratar...
B

-
<u)\ bancocentraldobrasil @

&) 5 bancoce asil - Audio original

e =
.

Mais que humor:
0S memes

viraram a lingua
que todos falam e B

Q132mil Q234 VY 4578

o Y
SADOSTar NAOE 1£)Y
#-‘«

",

Entre assuntos descontraidos

e desabafos do dia a dia, os memes
- se transformaram em um forte

mecanismo de comunicagdo: faceis

de entender, altamente engajaveis

@ 219mil Q7789 Y 216 mil N

BANCO CENTRAL: FALANDO SERIO CPTM DE SAO PAULO: UM CASE CONSISTENTE

nova cultura vernacular brasileira

S6temno BR

e prazerosos de consumir.

Fotos: Reprodugdo - @bancocentraldobrasil; @cptm_oficial

Quase inimaginavel ha alguns anos, a estratégia de
comunicagdo do Banco Central agora prioriza a
linguagem memética para transmitir informagdes
sérias que precisam da atengdo e compreensdo da
populagdo, conquistando um engajamento
expressivamente superior a prépria média nas redes
sociais.

DE USO DE HUMOR PARA ENTRETERE
INFORMAR

Ao aderir a uma 'trend' viral inspirada por uma
campanha da marca de automéveis Bentley, que
destacava atributos do carro com recursos ASMR, o
perfil da operadora de transporte publico construiu
um dos cases mais auténticos em comunicagdo, em
2023. A estratégia nasceu da propria equipe de
comunicagdo, que desenvolveu uma férmula Gnica
para misturar humor e contetdo informativo.


https://vm.tiktok.com/ZMksTJd3k/

@®globo

¢ 1D
1:4

Para bons

entendedores,
meia figurinha

basta

Figurinhas e memes
condensam emogoes e
ideias em uma nova
gramadtica visual
compartilhada, na qual
uma Unica imagem
comunica volumes de
significado com poucas
palavras.

Fonte: [1] G1; [2] Radio Globo | Fotos: [1] Pinterest; [2] Reprodugdo @tinymigs; [3] Reprodugdo/Meta

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

ESPIRITO SANTO

Colecoes de adesivos antigos
viralizam e empresas adaptam
figurinhas para atender clientes:
'Deixa o dia mais leve'

. ‘ e enviam 4X mais mensagens de voz
’

" ¢
Os antigos "stickers", adesivos de personagens e at Migs
—_ X o @TinyMigs
relembraram habitos de criancas e adolescentes di
empresas fazem atendimento e funcionarios se co| Fui pedir um gal3o da agua
e eu acho que a comunicagao no futuro sera ” =
assim: Vocés transformaram

"Fui pedir agua, como
sempre. A loja sempre

me respondeu normal.

E do nada eles aplicaram
essa automagdo de
atendimento, que
particularmente achei
pratica. De inicio pensei
que seria sé a figurinha de
joia, mas fui surpreendido
durante todo o
atendimento com
figurinhas", comentou o
criador de conteddo
Miguel Nunes.

o'Zap Zap’' em algo
proprio e sdo algumas
das pessoas mais
ativas do mundo no
aplicativo. Um pais
[Brasil]l que realmente
abragou o poder das
mensagens para se
conectar, se expressar
e fazer negocios.”

LINGUAGEM DESCOMPLICADA

Uma distribuidora de bebidas em Sdo Paulo
viralizou ao realizar os atendimentos aos clientes
respondendo apenas com figurinhas. Miguel
Nunes foi um dos clientes que se surpreendeu com
ainiciativa e postou nas redes sociais.

- Mark Zuckerberg, CEO
da Meta, no Meta
Conversations 2024

S6 tem no BR: nova cultura vernacular brasileira


https://g1.globo.com/es/espirito-santo/noticia/2024/03/06/colecoes-de-adesivos-antigos-viralizam-e-empresas-adaptam-figurinhas-para-atender-clientes-deixa-o-dia-mais-leve.ghtml
https://radioglobo.globo.com/texto/2024/06/07/BRASILEIROS-SAO-OS-QUE-MAIS-ENVIAM-AUDIOS-E-FIGURINHAS-NO-WHATSAPP.htm
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njdepré - marion & Wéll i insta:@pqwelerson @ 1fabiogomes - segue no insta! X
@njdmarlon - Follow @pqwelerson - Follow L @1fabiogomes - Follow

se esse roubo com a rebeca no foi prani E o atleta do salto com vara que derrubou a var; EXistem 3 certezas na vida:

documentdrio da simone biles que ia ficar propria vara e foi eliminado « + #Paris2024 Monie

sou um cachorro #OlympicGames Impostos

8 E que vocé vai ligar a tv e a Ana satila estara disputando
uma prova na olimpiada

Ao memeea
cores: um novo s -, )
SentidO COletiVQ
para o "ao vivo" © e

Popularizado durante as temporadas do Big Brother
Brasil, o hdbito de interpretar eventos e programas de
entretenimento através dos memes criou uma linguagem
coletiva que transforma cada momento em contetdo,

As O||mpiqdqs de Paris foram um ampliando o engajamento e a participagéo do pablico.
divisor de dguas na cobertura ao vivo,
eluscasa X
Leonardo Ottonelli (=3 @08 § @luscas - Follow

ao naturalizar o uso de memes e
comentdrios em tempo real. Essa ”

- abordqgem tr(]nsformou g@:;;;:;wlxFemandam”bn& —— sorria que o brasil esta te eliminando
espectadores em participantes ativos
e criou uma experiéncia de
acompanhamento continuo e
informativo dos acontecimentos
durante os jogos. 5 & N . assowre

CINEMA

4:22PM - Jan 31, 2024 - 1,943 View 11:42 PM - Feb 27, 2024 (6]

@ 185K @ Reply (2 Copylink

Imagens: Reprodugdo - @ottonellileo; @luscas; @rjdmarion; @pqwelerson; @timebrasil; @1fabiogomes
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Motor Cultural:

conteldos que
alimentam e
fortalecem a
expressdo Unica
da nossa cultura

Os conteldos da Globo assumem um papel
importante na geragdo de conversas. Refletem e
impulsionam a esséncia da cultura brasileira,
alimentando um ciclo onde narrativa e identidade
se fortalecem mutuamente. Mais do que entreter,
geramos conversas, reforcamos conexdes, que
traduzem a pluralidade do pais.

GINGA POP - O que estd por tras do que hita no Brasil?

IM | Insights de Midia & Mercado | Tendéncias 2025

matheus @
9 @whomath
pagp o fantastico juntou carmen licia, o
cavalo caramelo e a mulher do “que show

da xuxa é esse?” no amigo oculto deles &
0w

“T Universo LGBTQIA+ &8
puniversolghts

N7

ICONES! A Ministra Carmen Licia tirou a Liniker
no Amigo Secreto do "Fantastico”,

- o

imagina nao ser brasileiro????

Acervy @acervommes- 2h
o cantor da casca de bala tirou a ministra no
amigo secreto e deu um presente belissimo s6 o
brasil poderia proporcionar esse momento

MEME 'QUE XOU DA XUXA E ESSE?'

FOTO: GLOBOPLAY

A pergunta que uniu o pais inteiro tem
dona: Patricia Veloso! Foi s6 um trecho da
professora viralizar em um dos episédios
do documentadrio original Globoplay, Pra
Sempre Paquitas (2024), que logo o

borddo foi parar na boca do povo!
Fonte: GSHOW

tayla
staylamiranda_ - Seguir

X

boraaaa boninho seu cretino amanha eu acordo cedo

® womi

#BBB24 #FinalBBB24

@ Responder

) Copiar link
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https://gente.globo.com/ginga-pop/
https://www.tiktok.com/@gshow/video/7358718764822662405?q=gshow%20calma%20calabreso&t=1739218462019
https://www.tiktok.com/@acervommes/video/7451648546622835973
https://www.tiktok.com/@hugogloss/video/7415418957815074053?q=g1%20xou%20da%20xuxa&t=1739218795471
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vernacular brasileira

Tensdo

Um grande dilema da tendéncia

HUMOR

ESVAZIAMENTO

M | lInsighits dle Midlia & Mercado | Tendéncios 2025

Reflexdo

Ja parou para pensar...

Quais simbolos e estéticas vernaculares
da cultura brasileira podem estimular

relagoes afetivas coletivas?

Celebrar a cultura vernacular € uma forma
de ativar a memoria e a nostalgia coletiva.
Ao explorar esses simbolos, os lagos
afetivos se fortalecem, o engajamento
aumenta e o consumo ganha um valor

mais profundo.

Oportunidade

O que a sua marca pode fazer?

As marcas tém a oportunidade de
conectar a memoéria das pessoas &
sua propria historia, resgatando
estéticas e simbolos culturais do

universo brasileiro.

Ao adotar as novas linguagens da
internet - como memes e contelddos
de humor - elas mantém sua
relevancia nas conversas cotidianas
e fortalecem seu papel nas
expressoes culturais

contempordneas.
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Oportunidades Globo

Carnaval Globeleza

Carnaval Globeleza" celebraa
diversidade cultural do Brasil, trazendo
a folia de rua de varias cidades para
as telas da Globo. Com o projeto "Gl6
na Rua", o programa conecta o pais
através dos blocos carnavalescos,
mostrando a criatividade, os ritmos e
as tradigdes que compdem a maior
festa popular do Brasil.

Encantado’s

Encantado's celebra arica cultura
brasileira no bairro Encantado, no Rio de
Janeiro. Os irmdos Eraldo e Olimpia
herdam um mercadinho e enfrentam
desafios enquanto lutam para
preservar as tradi¢des locais € a
vibrante escola de samba. A 3¢
temporada promete mais emocgoes,
histérias cativantes e a autenticidade
que s6 o Brasil pode oferecer

e

Avisala que eu vou

Paulo Vieira em uma turné pelo interior
do Brasil, celebrando as tradigdes locais
e a autenticidade do povo brasileiro. Em
cada parada, ele transforma a rua em
palco de histoérias, risos e trocas
culturais, revelando personagens Gnicos
e adiversidade das nossas raizes. Um
retrato vibrante da alma brasileira

das pessoas
valorizcm marcas

que apoiam
iniciativas locais

_ ¢

Descubra o Brasil:
Oportunidades
Locais com a Globo

e suas Afiliadas

A cultura brasileira érica, e
a diversidade estd no DNA
do nosso povo. Com as
afiliadas, a Globo destaca
eventos e celebragdes
locais, conectando marcas
a esséncia cultural do
Brasil. Transforme sua
estratégia publicitaria e
alcance novos horizontes
Cligue aqui e acesse



https://cloud.relacionamentoglobo.globo.com/oportunidades-locais?e=Y3JtYjJiQGcuZ2xvYm8=

@®globo

Obrigad !

NIP - IM | Insights de Midia & Mercado

Confira esse e outros estudos e
pesquisas da darea de Inteligéncia
de Mercado da Globo em:

gente.globo.com
globoads.com/materiais-gratuitos

ANQOS DE GLOBO

~ As miltip

- dimensdes do
- consumo musica

e

. noBr

Media Science

A'revolucdo da
atengao

© Novo Paradigma da Publicidade

A

@®globo | ) forebrain
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